


Raciocinio basico

Cuiaba exerce papel estratégico no desenvolvimento econémico de Mato Grosso e de
toda a Regido Centro-Oeste, concentrando fungdes administrativas, comerciais,
logisticas e de servigos especializados. Capital de um dos estados mais competitivos
do agronegécio brasileiro, a cidade atua como centro decisério e operacional de
cadeias produtivas que movimentam a economia nacional. Sua posigéo geografica
privilegiada e sua capacidade de integracéo regional transformaram o municipio em
um importante polo de circulagao de pessoas, mercadorias, servigos e investimentos.
Mato Grosso é atualmente lider nacional na produgao de soja, milho e algodao, além
de ocupar posigdo de destaque na pecuaria bovina brasileira, conforme dados do
Ministério da Agricultura e Pecuaria. Esse cenario consolida o estado como uma das
principais forgas econdmicas do pais e reforca a relevancia estratégica de Cuiaba
como centro administrativo, financeiro e logistico responsavel por atender grande
parte dessa dinamica econdmica regional.

A capital mato-grossense também se destaca pela sua infraestrutura urbana e
capacidade de suporte ao desenvolvimento econdomico. A cidade concentra
complexos hospitalares, redes atacadistas, centros logisticos, porto-seco, ampla
oferta de servigos bancarios, educagédo técnica e universitaria, além de estrutura
hoteleira apta a receber grandes eventos, feiras e encontros de negdcios. Cuiaba
ainda integra importantes corredores logisticos nacionais, conectando rodovias
estratégicas, aeroportos e projetos de expansao ferroviaria que fortalecem a
integragéo regional e o escoamento da produgéao estadual para os principais centros
consumidores e portos do pais.

Esse ambiente de desenvolvimento também se reflete nos indicadores de
competitividade e gestdo publica. Dados do Ranking de Competitividade dos
Municipios 2025, elaborado pelo CLP — Centro de Lideranga Publica, apontam Cuiaba
como uma das capitais que mais avangaram no pais em indicadores relacionados ao
funcionamento da maquina publica, capital humano, formalizagdo do mercado de
trabalho, salude, educagédo e ambiente de negocios. O estudo evidencia a evolugéo
da cidade em aspectos fundamentais para atragéo de investimentos, geragéo de
empregos formais e fortalecimento da economia local.

Nesse contexto, a Prefeitura Municipal de Cuiaba possui papel fundamental na
implementagéo de politicas publicas capazes de fortalecer a relagédo entre gestao
publica, desenvolvimento econémico e qualidade de vida da populacdo. Mais do que
administrar servicos urbanos, o poder publico municipal também possui a
responsabilidade de informar, orientar e mobilizar os cidadéos em torno de iniciativas
que promovam participagdo social, transparéncia e beneficios concretos para a e
cidade.

Entre essas iniciativas, o programa Nota Cuiabana ocupa posigéo estratégica ao unir
cidadania fiscal, fortalecimento da economia formal, transparéncia tributaria e
valorizagéo do contribuinte. Criado em 2013, o programa consolidou-se como uma
importante ferramenta de estimulo a emisséo de notas fiscais de servigo, incentivando
a participacdo da populagdo no acompanhamento da arrecadagdo municipal e
contribuindo para o combate a informalidade econdmica.

Ao estimular a emissdo de notas fiscais, a Nota Cuiabana também fortalece a
formalizagéao das atividades econdmicas, amplia a regularizagdo dos prestadores d '
servigos e contribui para um ambiente concorrencial mais equilibrado entre empresas
Ao estimular a emissdo de notas fiscais, o programa fortalece a arrecadagao municipal
e ajuda a Prefeitura a ampliar investimentos em areas essenciais para a cidade.

Até entdo amplamente reconhecido pelos sorteios mensais de prémios em dinheiro, o
programa passa agora por uma evolugdo estratégica com a implementagéo do
sistema de cashback. A novidade aproxima ainda mais a Prefeitura da populagéao ao
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transformar a solicitagdo da nota fiscal em beneficio direto para o cidadao., porque
transforma o ato de solicitar a nota fiscal de servigo em uma experiéncia de beneficio
direto, recorrente e financeiramente percebido pela populagao.

Com o cashback, a Nota Cuiabana deixa de ser vista apenas como um programa de
sortei{?s e passa a oferecer vantagens reais no dia a dia da populagdo. Antes
associado predominantemente a possibilidade eventual de premiagcdo, o Nota
Cuiabana passa a oferecer também uma vantagem continua e concreta ao
contribuinte. O cidadao deixa de enxergar a participagao apenas como uma chance
de sorteio e passa a compreender que cada nota fiscal solicitada pode gerar créditos,
descontos e vantagens utilizaveis em servigos publicos e privados.

Embora o conceito de cashback ja faga parte da rotina de muitos consumidores.
Agora, a Prefeitura de Cuiaba traz esse beneficio para uma politica publica municipal,
aproximando ainda mais o programa da realidade da populagéo. Isso exige uma
abordagem de comunicacdo clara, acessivel e didatica, capaz de traduzir uma
mecanica financeira em beneficio concreto e facilmente compreendido pela
populagao.

Dessa forma, a analise do desafio de comunicagdo demonstra que o maior obstaculo
da campanha néo é explicar a tecnologia, mas transformar o habito de pedir nota fiscal
em uma atitude natural do cotidiano. O sucesso da implementagdo do cashback
depende diretamente da capacidade da comunicagdo em transformar o habito de
solicitar nota fiscal de servigo em uma atitude recorrente, percebida como vantajosa,
simples e financeiramente relevante para o cidadao.

O primeiro obstaculo identificado é a baixa habitualidade da solicitagéo de nota fiscal
de servigo em diversas situagoes do cotidiano. Em muitos segmentos, como saldes
de beleza, academias, oficinas, clinicas, escolas, servigos automotivos, transporte e
assisténcia técnica, o consumidor frequentemente ndo associa a emisséao da nota
fiscal & geragdo de beneficios pessoais diretos. Em parte dos casos, isso ocorre por
desconhecimento: em outros, pela percepgao de burocracia ou auséncia de vantagem
imediata.

O segundo obstaculo esta relacionado a percepgéo construida pelo modelo anterior
do programa. Embora os sorteios mensais tenham contribuido para a popularizagéao
da Nota Cuiabana, também consolidaram uma associagdo baseada
predominantemente na expectativa de sorte. Para muitos cidaddos, o beneficio
parecia distante ou improvavel, tornando a solicitagdo da nota fiscal uma atitude
esporadica e ndo um comportamento continuo. Com o cashback, essa légica é
transformada. O beneficio deixa de depender exclusivamente da contemplagao em
sorteios e passa a oferecer retorno proporcional a participagdo do contribuinte,
fortalecendo a percepgéo de ganho recorrente e imediato.

O terceiro obstaculo refere-se ao entendimento da mecanica operacional do
programa. Apesar da popularizagao do termo cashback no mercado privado, sua
aplicagdo dentro de uma politica publica municipal exige um esforgo adicional de
simplificagdo da comunicagéo. A comunicagéo precisa mostrar, de forma simples e
direta, como o cidadao participa, acumula créditos e utiliza seus beneficios: solicitar a
nota fiscal de servigo, informar o CPF, realizar o cadastro na plataforma da Nota
Cuiabana, acompanhar os créditos acumulados e entender as possibilidades de
utilizacéo dos beneficios conforme as regras estabelecidas.

Nesse cenario, existe uma oportunidade estratégica relevante para a Prefeitura de
Cuiaba: transformar a Nota Cuiabana em um programa presente no dia a dia da
populagdo. Mais do que estimular arrecadagéo ou emissao de documentos fiscais, o
programa pode consolidar-se como uma ferramenta de valorizagéo do contribuinte,
fortalecimento da cidadania fiscal e aproximagéo entre poder publico e populagao.
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Com o cashback, a Prefeitura mostra que € possivel modernizar politicas publicas e
transformar arrecadagao em beneficios reais para a populagdo. Ao permitir que parte
do valor movimentado na economia local retorne ao cidaddao em forma de créditos,
descontos e vantagens praticas, a Prefeitura demonstra capacidade de modernizar
politicas publicas e aproximar a administragdo municipal da realidade cotidiana da
populagao.

A;.sim, o desafio de comunicagao da Prefeitura de Cuiaba ndo consiste apenas em
divulgar uma novidade operacional do programa. O verdadeiro desafio & reposicionar
a Nota Cuiabana na mente da populacdo. O programa deixa de ser percebido
exclusivamente como uma plataforma de sorteios para assumir um novo papel: o de
uma ferramenta cotidiana de cashback, cidadania fiscal e valorizagao do contribuinte.
Para atingir esse objetivo, a campanha devera construir uma comunicagdo simples,
popular, proxima e de facil assimilagéo, capaz de transformar o ato de pedir nota fiscal
em um habito simples, vantajoso e presente no dia a dia da populagéo. Sera
necessario demonstrar que pedir nota fiscal de servigo gera beneficios individuais
concretos, fortalece os servigos publicos, contribui para o desenvolvimento econdmico
da cidade e ajuda a construir uma Cuiaba mais moderna, transparente e eficiente.
Dessa forma, a campanha publicitaria devera comunicar de maneira clara que todo
cidad&o que participa da Nota Cuiabana passa a receber vantagens continuas por
meio da acumulacdo de créditos e descontos utilizaveis em diferentes areas do
cotidiano, como pagamento de IPTU, taxas municipais, transporte publico, educagao,
salde, academias, saldes de beleza e outros servigos parceiros. Mais do que
concorrer a prémios, o cidad&o passa a perceber que solicitar nota fiscal € uma atitude
que gera retorno direto para sua propria vida e também para o desenvolvimento da
cidade

Estratégia de Comunicagédo

A formagdo multicultural do cuiabano, resultante da mistura de descendentes de
europeus, indigenas e migrantes de diversas regioes do Brasil, construiu um forte
senso de identidade local e se reflete nos seus costumes, festas tipicas, culinaria
diversa e na valorizagéo das relagbes de proximidade e confianca. Essa realidade fez
do cuiabano um consumidor atento, pratico e criterioso, com forte ligagéo a tradicao e
4 convivéncia coletiva, mas aberto a inovagdo desde que ela represente beneficio
claro, acessivel e percebido no cotidiano.

Pesquisas realizadas pela Fecomércio-MT mostram que fatores como cautela em
relagdo ao cendrio econdmico, valorizagéo de gastos essenciais e busca constante
por melhor custo-beneficio ainda predominam entre os cuiabanos. Trata-se de uma
dindmica de consumo marcada pelo pragmatismo: o cidaddo valoriza aquilo que
percebe como Util, vantajoso e capaz de gerar retorno concreto para sua vida e para
sua familia.

E dentro desse contexto que se constréi a estratégia da campanha. Desenvolvemos
um conceito que parte de uma ideia simples e poderosa: em Cuiaba, pedir a Nota
Cuiabana deixou de ser apenas um gesto de cidadania fiscal para se tornar também
um ato concreto de retorno financeiro para o cidaddo. Assim, construimos uma nogao =
de ciclo positivo, no qual aquilo que sai do bolso do contribuinte retor@
sistematicamente em forma de cashback, beneficios e fortalecimento dos servicos
plblicos municipais. Esse ciclo € sintetizado visualmente por um bumerangue —
simbolo universal daquilo que vai e volta — e verbalmente pela afirmagao central da
campanha:

“Nota Cuiabana agora tem Cashback. E vantagem que volta pra vocé”.

Ao eleger essa afirmagéo como conceito, a proposta parte de uma comunicagéo clara,
objetiva e didatica para apresentar a principal evolugdo do programa Nota Cuiabana:
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a implementagao do cashback. A expressao “Nota Cuiabana agora tem Cashback”
comunica imediatamente a novidade, reforgando modernizagdo, inovagao e
atualizagdo do programa ja conhecido pela populagdo. Ja a frase “E vantagem que
volta pra vocé” traduz o conceito de cashback para uma linguagem popular, simples e
acessivel, facilitando a compreensao de que o cidadao passa a receber beneficios
diretos ao solicitar a nota fiscal de servigo.

O conceito atende diretamente ao principal desafio identificado no briefing:
transformar a percepgdo da Nota Cuiabana de um programa associado
prioritariamente aos sorteios para uma plataforma continua de beneficios concretos,
préximos e recorrentes no cotidiano da populagéo. Mais do que divulgar uma nova
funcionalidade, a campanha busca reposicionar o programa na mente do cidadao,
estimulando mudanca de comportamento e fortalecendo o habito de solicitar nota
fiscal de servigos.

Além disso, o conceito estabelece conexao imediata com a linguagem ja utilizada por
programas de beneficios, varejo e plataformas digitais, tornando a comunicagao mais
intuitiva, assimilavel e préoxima da realidade contemporanea do consumidor. O
conceito também possui forga e flexibilidade para funcionar em diferentes meios e
formatos da campanha, conteludos educativos, radio, midia exterior, plataformas
digitais e agdes de ativagdo, sempre reforgando a ideia central de retorno financeiro
ao contribuinte.

O bumerangue, por sua vez, funciona como metafora visual do cashback e elemento
unificador de toda a comunicagdo. Em todas as pegas, ele aparece simbolizando o
retorno do beneficio ao cidadéo, reforgando visualmente o vinculo entre contribuigéao
e vantagem. Sua aplicagdo nas cores da Nota Cuiabana e da Prefeitura de Cuiaba
fortalece reconhecimento, unidade visual e institucionalidade, além de permitir
desdobramentos criativos em diferentes meios e formatos, como televisao, reels,
midia exterior, materiais de ponto de contato e ativagdes presenciais.

Ao manter unidade narrativa em torno do bumerangue e da promessa central da
campanha, o conceito e o partido tematico cumprem simultaneamente fungdes
essenciais a superagéo do desafio de comunicagéo e aos objetivos estabelecidos no
briefing:

- Alinham-se a natureza institucional da contratante ao tratar arrecadagao, cidadania
fiscal e retorno a populagago de  forma clara e positiva;
- Ajudam a mostrar que a Nota Cuiabana agora vai além dos sorteios, oferecendo
vantagens continuas para quem participa;

- Ampliam as possibilidades de interpretagao favoravel do conceito, permitindo
associacdes como “vantagem de volta no IPTU", “vantagem de volta em servigos
credenciados”, “vantagem de volta no transporte” e “vantagem de volta em forma de
cidade melhor”.

Além dos beneficios individuais, a campanha também reforga a importancia da
participacdo da populagédo no desenvolvimento da cidade. Ao estimular o habito de
solicitar nota fiscal de servigos, a campanha contribui ndo apenas para geracgao de
beneficio individual ao cidaddo, mas também para fortalecimento da arrecadagao
municipal, mais empresas regularizadas, fortalecimento da economia local e mais
investimentos para Cuiaba em areas essenciais para a populagao.

principal mensagem da campanha (o que dizer) ao pedir a nota fiscal de servicos,
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Essa é a construgdo que nos possibilita estruturar de maneira clara e eficientié/

informar o CPF e participar do programa, o cidaddo acumula créditos que podem se
utilizados como descontos em impostos, taxas municipais e servicos publicos e
privados credenciados. Aléem da mensagem principal, as pegas também trabalharéo
mensagens de estimulo, valorizagéo do habito de pedir nota fiscal e fortalecimento da

cidadania fiscal.
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Dessa maneira, o contetiido da campanha comunica simultaneamente a evolugao da
Nota Cuiabana, o funcionamento simples do cashback, os beneficios concretos para
o cidadao e o valor simbdlico do gesto de participar do desenvolvimento da cidade.
O publico da campanha & composto por toda a populagédo economicamente ativa de
Cuiaba, especialmente cidadaos que utilizam servigos em seu cotidiano, como salGes
de beleza, academias, clinicas, oficinas, escolas, cursos, estacionamentos e
transporte publico, entre outros. Dentro desse amplo espectro apontado pelo briefing,
para tornar a comunicagao mais eficiente, organizamos o publico entre populagdao em
geral e formadores de opinido, permitindo adequacgéo de linguagem, abordagem e
meios de comunicagao conforme habitos de consumo de midia e comportamento.
Para dialogar com um publico tdo diverso e ampliar compreensdo e adesao ao
programa, utilizaremos uma linguagem acessivel, coloquial e regional, evitando
termos técnicos e explicando o mecanismo do cashback em passos simples, curtos e
visuais. A estratégia busca ndo apenas informar, mas facilitar entendimento, gerar
identificag@o e estimular mudanga comportamental continua.

A identidade visual também desempenha papel central na estratégia. Por isso,
adotamos uma paleta alinhada a identidade da Prefeitura de Cuiaba e da Nota
Cuiabana, reforgando institucionalidade, reconhecimento e coeréncia visual em toda
a campanha. Com o cidadao no centro da comunicagdo, o bumerangue traduz
visualmente a ideia de movimento, retorno e beneficio, associado permanentemente
a marca da Nota Cuiabana.

Toda essa narrativa sera construida por meio de imagens do cotidiano cuiabano,
mostrando personagens de diferentes perfis, bairros e contextos de consumo
percebendo vantagens reais por meio do cashback e se orgulhando de pedir a Nota
Cuiabana. Como forma de ampliar credibilidade e identificagdo, algumas pecas
utilizardo depoimentos reais de cidadéos que ja utilizaram o beneficio, demonstrando
facilidade de uso e reforgando percepgao de retorno concreto.

Para maximizar impacto, frequéncia e eficiéncia da comunicagéo, definimos o periodo
entre os dias 08 de margo e 06 de maio para veiculagao da campanha, totalizando os
60 dias previstos no briefing. A escolha foi estrategicamente amparada pelo Dia do
Consumidor, celebrado em 15 de margo, e pelo inicio do periodo de arrecadagao do
IPTU — momentos naturalmente associados a percepgdo de consumo, economia,
vantagens financeiras e relagéo do cidadé@o com tributos municipais.

A campanha sera dividida em trés fases complementares: pré-langamento,
langamento e sustentagao.

Durante o pré-langamento, realizado entre os dias 08 e 15 de marco, veicularemos
pecas teaser com o objetivo de despertar atencao, curiosidade e expectativa sobre a
novidade da Nota Cuiabana. Nessa etapa, radio, redes sociais, midia programatica,
portal da Prefeitura e midia exterior atuardo de maneira integrada para preparar
emocionalmente o publico para o langamento do cashback, despertando interesse e
incentivando a populagéo a conhecer a nova vantagem da Nota Cuiabana. O recurso
de teaser & um dos formatos mais eficientes para estimular a atengéo do destinatario
da mensagem publicitaria. Pesquisas, como a realizada pela Helwan University,
indicam que anlncios que despertam curiosidade aumentam a intengdo
comportamental — como interesse, busca ativa de informacéo e predisposigéo a agdo
— em niveis superiores aos anuncios totalmente explicativos. Dessa forma,
prepararemos o publico para receber o novo beneficio com maior simpatia e maior
propensé&o a pedir a Nota Cuiabana.

Nessa fase, o radio atuara como importante disseminador da mensagem teaser por
meio de um spot de 15 segundos, desenvolvido para estimular a curiosidade do
ouvinte sobre a novidade da Nota Cuiabana, aproveitando a grande capilaridade e o
excelente custo-beneficio do meio. Na internet, as redes sociais apresentaréo
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mensagens instigantes com o objetivo de despertar atencao, interesse e curiosidade
do internauta sobre a novidade. Serao veiculadas cinco versoes de reels/shorts de 15
segunc.jos em formato de contagem regressiva para o Dia do Consumidor — data
escolhllda para o langamento da Nota Cuiabana com Cashback — além de um card
patrocinado voltado ao publico que ainda nao acompanha os perfis oficiais da
Prefeitura.

Prppomos também a veiculagé@o de webbanners no portal e no aplicativo da Prefeitura,
além 'de portais de noticias e sites com grande volume de acessos e relevancia junto
ao publico-alvo, por meio de midia programatica display. A midia out of home sera
utilizada para transportar o “mistério” da campanha para o cotidiano da populagao,
impactando o publico com videos de 10 segundos em midias indoor instaladas em
elevadores e locais de circulagao.

A segunda fase inicia-se em 15 de margo, data estrategicamente escolhida para
revelar a principal novidade da campanha: o langcamento da Nota Cuiabana com
cashback. A associagdo com o Dia do Consumidor fortalece a percepgao de
valorizagéo do cidadao e posiciona a Prefeitura de Cuiaba como uma gestao moderna,
inovadora e comprometida em devolver beneficios concretos a populagéo.

Nesta etapa, televisdo, radio, internet, midia exterior, jornal e agdes de ativagao
urbana atuardo de forma integrada para apresentar o cashback, explicar seu
funcionamento e reforgar seus beneficios. Para que essa mensagem alcance o
publico de maneira contundente, cada meio sera utilizado de forma estratégica,
respeitando suas caracteristicas, linguagem e capacidade de impacto.

A TV aberta sera utilizada como principal veiculo de disseminagéo do conceito junto
ao grande publico. Por se tratar de um recurso audiovisual de forte impacto emocional
e informativo, a pega permitira transmitir maior volume de informagoes de maneira
clara, didatica e envolvente. O filme de 30 segundos apresentara o novo beneficio de
forma lidica, dinamica e impactante.

Na internet, um webbanner dindmico sera veiculado em sites com altos indices de
audiéncia identificados por métricas de navegagéo e Google Analytics, além do portal
da Prefeitura e do aplicativo da Nota Cuiabana, comunicando a novidade do cashback
e reforgando a valorizagéo do cidadao-consumidor. Nas redes sociais, um criativo
estatico e um reels de 60 segundos revelardo a novidade do cashback tanto para
seguidores quanto para néo seguidores dos perfis oficiais, com distribuigéo organica
e patrocinada.

O jornal tera a fungao estratégica de alcancar leitores fiéis desse meio — em sua
maioria formadores de opinido — apresentando o cashback como uma acao de
valorizagdo do cidadao-consumidor por meio de anuncio em formato de 1 de pagina.
Como estratégia de estimulo & adeséo e fortalecimento de prova social, instalaremos
em ponto de grande circulagao um painel digital exibindo, em tempo real, a quantidad
de cidaddos participantes do programa que ja estdo recebendo cashback par
utilizagédo em estabelecimentos publicos e privados. A contagem reforca percepcao de
adesdo coletiva e desperta junto aos ndo participantes o interesse em integrar o
programa e usufruir dos beneficios.

Também realizaremos acdes presenciais com bumerangues gigantes inflaveis e
distribuicdo de panfletos explicativos sobre o funcionamento do cashback em pontos
estratégicos de grande circulagéo da capital, aproximando ainda mais a campanha do
cotidiano da populagao.

Ainda nessa etapa, promoveremos agdes internas voltadas aos servidores da
Prefeitura, utilizando materiais digitais e ambientagao visual nos computadores e
ambientes institucionais, fortalecendo o engajamento interno e transformando os
proprios colaboradores em disseminadores da nova fase da Nota Cuiabana com
cashback.
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Apos o Ian(;.amento,. a cam'panha entra na fase de sustentacao, realizada entre 16 de
margo e 06 de maio, periodo em que manteremos presenca continua nos canais
estrategmos para fgrtalecer compreensao, lembranga, adesao e recorréncia do habito
de pedir a Nota Cuiabana.

Televiséq, _rédio, midia exterior, cinema, midia indoor, internet, redes sociais e midia
programatica atuardo de forma complementar, reforgando continuamente o conceito
“Nota Cuiabana agora tem Cashback. E vantagem que volta pra vocé”.

A TV aberta continuara desempenhando papel central na disseminagao do conceito e
na comprovagdo do beneficio junto ao grande publico. O filme de 30 segundos
apresentara o cashback de forma ludica e impactante, incorporando também
depoimentos reais de cidadéos que ja utilizaram o beneficio, reforgando credibilidade,
identificagédo e percepgao de retorno concreto.

No radio, teremos quatro materiais de 30 segundos alternados ao longo da campanha.
Um deles tera carater mais informativo, utilizando linguagem clara e direta para
explicar o funcionamento do cashback e a forma de acumular créditos. Os demais
spots trabalhardo depoimentos de cidaddos que ja utilizaram o cashback da Nota
Cuiabana em servigos publicos e privados, além de um testemunhal com locugéo de
forte credibilidade, ampliando o poder de assimilagéo e confianga da mensagem.

A midia out of home ganhara ainda mais forca nesta etapa, com pegas desenvolvidas
especificamente para diferentes formatos e contextos de consumo. Serdo utilizados
videos para cinema, outdoors, busdoors, assentos no interior de onibus, TV indoor,
painéis de LED e midias em shopping centers, como mega banners e videos curtos.
Todas as pegas serdo desenvolvidas considerando as especificidades de cada canal
— publico, linguagem, tempo de exposigao e formato — atuando de maneira integrada
e sinérgica para reforgar o conceito e estimular continuamente o habito de pedir a
Nota Cuiabana.

Durante toda a fase de sustentagao, a internet desempenhara papel estratégico, com
presenga continua no portal da Prefeitura, principais portais de noticias, redes sociais
e midia programatica display. Webbanners serdo veiculados em sites e portais de
grande visitagdo, sempre acompanhados de call to action direcionando o internauta
ao ambiente digital da Nota Cuiabana, onde estarao reunidas informacgdes sobre
cashback, sorteios, funcionamento do programa, utilizagao dos créditos e acesso ao
aplicativo.

A midia digital paga sera operacionalizada por meio de trading desk, impulsionando
contetidos nas redes sociais, midia programatica display e video. Teremos também
videos de seis segundos para pré-roll no YouTube, estimulando o internauta a pedir a
Nota Cuiabana, além da distribuicdo de videos e webbanners em portais e sites de
maior audiéncia.

Sugerimos ainda a atualizagéo do layout do site da Nota Cuiabana, incorporando a
modalidade de cashback e principios de UX — usabilidade, acessibilidade, hierarquia
da informagédo e centralidade no usuario — facilitando navegagéo, entendimento e
engajamento. Sempre que houver viabilidade técnica, QR Codes serdo aplicados nas
pecas da campanha para direcionar o cidadao ao ambiente digital do programa.

As pecas de ndo midia também desempenhario papel estratégico ao longo de toda a
campanha. Sua utilizagao tera inicio no langamento e seguira até o encerramento das
actes. Para os prestadores de servigo da cidade que aderirem ao cashback em seus
estabelecimentos, disponibilizaremos adesivos de vitrine, wobblers e mabiles com a
mensagem “Use seu cashback aqui, fortalecendo identificagéo visual e
reconhecimento dos pontos participantes.

Também sera desenvolvido um cartaz com passo a passo simplificado para utilizagao
do cashback, destinado a afixagédo em prédios publicos. Além disso, um totem em
formato de bumerangue sera instalado na sede da Prefeitura, reforgando o conceito
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visual da campanha e impactando servidores e visitantes, estimulando a utilizagao da
Nota Cuiabana também no pagamento de taxas e impostos municipais.

A estrategia proposta prioriza integragao entre meios, racionalizagéo de produgéo e
alta replicabilidade das pecas, permitindo ampla cobertura, frequéncia e eficiéncia de
comunicagédo dentro da verba referencial de R$ 2 milhées prevista no briefing. Dessa
maneira, estruturamos uma Estratégia de Comunicagéo Publicitaria técnica, criativa,
institucionalmente adequada e plenamente alinhada aos objetivos da campanha,
articulando partido tematico, conceito, mensagem, linguagem, meios e ferramentas
de forma consistente, exequivel e capaz de superar o desafio de comunicagao
apresentado pela Prefeitura de Cuiaba.

Ideia Criativa

A seguir, a lista com 10 pegas corporificadas:

1. Filme 30" - o filme apresenta o cashback da Nota Cuiabana de forma clara e
préxima, com linguagem e sotaque regionais, mostrando que, além de descontos
imediatos proporcionados pelo cashback, o cidadédo ainda concorre a prémios. Trata-
se de uma peca que difunde o conceito para o publico em geral.

2. Reels 60" — o video lancga oficialmente o cashback da Nota Cuiabana, explicando a
novidade do cashback e convidando a populagéo a, a partir dessa data, ver o dinheiro
voltar para o bolso ao pedir a nota fiscal de servigos. Para isso, uma apresentadora
conduz o publico por diferentes pontos da cidade, explicando de forma simples e direta
como funciona o programa, seus beneficios e os sorteios mensais.

3. Reels 30" - o video se utiliza de uma linguagem simples e proxima para traduzir
visualmente o cashback da Nota Cuiabana, mostrando quais servigos do dia a dia
podem receber diretamente o cashback como desconto.

4. Video 10" — video cartelado, simples e de alto impacto para midia indoor, que se
utiliza da imagem do bumerangue como elemento visual central e comunica, de forma
rapida e direta, o beneficio do cashback da Nota Cuiabana, aproveitando o momento
de espera e a atengéo do publico no ponto de consumo prestes a finalizar um servigo.
5. Spot 30" — a pega que veiculara durante a sustentacéo e é voltada para o publico
em geral. Ela apresenta o beneficio do cashback da Nota Cuiabana conversando
diretamente com os cidad&os, de forma regional e simples, para que néo haja davida
sobre a mecanica do beneficio.

6. Outdoor — a pega destaca o elemento grafico bumerangue para evidenciar o
conceito de retorno para o cidaddo com a novidade do cashback.

7. Panfleto — com formato 21 x 29,7cm e faca especial em forma de bumerangue, a
peca & voltada para o grande publico e leva o conceito da campanha e o passo a
passo sobre o funcionamento do cashback da Nota Cuiabana.

8. Webbanner — a pega traz o conceito da campanha e reforga e reforga ainda mais
os beneficios proporcionados pela Nota Cuiabana: cashback e sorteios.

9. Card carrossel — 6 cards em sequéncia apresentam de maneira didatica o
funcionamento do cashback da Nota Cuiabana: o passo a passo para participagéo
nos beneficios, os servicos que aceitardo o cashback e os sorteios de valores que
variam de R$ 1.000,00 a R$ 50.000,00. Tudo isso utilizando uma linguagem regional
para facilitar o entendimento da populagéo e promover a identificagéo o publico com
a mensagem.

10. Anuncio 1 pagina — a pega marca o langamento da nova fase da Nota Cuiabana
apresentando um passo a passo da mecanica do cashback e reforgando os sorteios.
Dessa maneira, a peca demonstra o quao vantajoso, para o cidaddo, € pedir a Nota
Cuiabana.
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Paral que a campanha cumpra seus objetivos, &€ preciso contar também com as
seguintes pegas nao corporificadas:

1. Reels 15" - 5 vgrs&es realizardao uma contagem regressiva para a novidade do
P.rogramell que sera revelada no dia 15 de margo, Dia do Consumidor, estimulando
ainda mais a curiosidade do internauta ao criar uma tensao para a chegada desse dia
especial.

2. Card Unico — a pega que sera patrocinada levara o conceito “Nota Cuiabana com
cashback: é dinheiro de volta sempre” para os nao seguidores do perfil da prefeitura.
3. Spot 15" — pega que veiculara durante o periodo de pré-langamento e se utilizara
de uma linguagem simples e direta para gerar uma expectativa quanto ao langamento
de uma nova vantagem da Nota Cuiabana.

4. Testemunhal 30" — o locutor se utilizara de uma linguagem simples, regional e direta
para langar o cashback da Nota Cuiabana.

5. Spot 30" — 2 versdes apresentardo o depoimento de cidadédos que ja utilizaram o
cashback conseguido por meio da Nota Cuiabana. As pegas visam dar ainda mais
credibilidade para o novo beneficio e, assim, estimular demais cidadaos a adquirir o
habito de pedir a Nota Cuiabana.

6. Webbanner — seguindo o mesmo visual da pega teaser, com contador de
contribuintes, a peca sera atualizada semanalmente, sinalizando o crescimento da
adeséo, e contara ainda com chamada para participar e link para o site.

7. Video 10" — video cartelado, simples e de alto impacto, cujo conteudo gera
expectativa quanto langamento.

8. Video 15" a pega que sera veiculada via trading desk levara o conceito para os
n&o seguidores do perfil da prefeitura e para os principais sites e portais.

9. Busdoor — a pega levara o conceito para circular pelas ruas da capital, impactando,
assim, os mais diferentes perfis que compdem o publico.

10. Midia interna para énibus — o seat bus levara o conceito e 0 passo a passo do
cashback para os passageiros de 6nibus de Cuiaba.

11. Infldvel gigante — a pega tem formato de bumerangue e levara o conceito da
campanha para a agéo realizada no dia do langamento.

12. Fundo de tela — a pega levara o conceito para os computadores na sede da
prefeitura e prédios publicos, impactando servidores.

13. Totem de PVC — a pega tem formato de bumerangue e levara o conceito da %
campanha para sede da prefeitura.

14, Adesivo — a peca com formato de bumerangue e a mensagem “Use seu cashback
aqui” indicara a possibilidade de utilizagdo do cashback oferecido pela Nota Cuiabana
no pagamento do servigo oferecido pelo estabelecimento onde ele estara aplicado.
15. Wobbler - a pega com formato de bumerangue e a mensagem “Use seu cashback
aqui” indicara a possibilidade de utilizagao do cashback oferecido pela Nota Cuiabana| <<
no pagamento do servigo oferecido pelo estabelecimento onde ele estara aplicado.
16. Mdbile - a pega com formato de bumerangue € a mensagem “Use seu cashback
aqui” indicara a possibilidade de utilizag&o do cashback oferecido pela Nota Cuiabana
no pagamento do servigo oferecido pelo estabelecimento onde ele estara aplicado.
17. Filme 30" — a pega, criada especialmente para ser veiculada no cinema,
comunicara ao publico a possibilidade de utilizar o cashback para abater o valor em
uma proxima oportunidade em que ele for assistir a um filme.

18. Cards — 23 versdes de postagens para redes sociais, com conteudos
institucionais, informativos e didaticos levaréo para os perfis da prefeitura os “retornos”
promovidos com a arrecadagao promovida pela Nota Cuiabana: melhorias na cidade,
cashback, sorteios.

19. Cartaz A3 — a pega levara para os cidadaos em visita a prédios publicos o conceito
da campanha e a mecanica do cashback, de maneira didatica.
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20. Layout para site/aplicativo — construido sob os pilares fundamentais do UX
(usabilidade, desejabilidade, adotabilidade e hierarquia de informagdes) e SEO, o
novo design do site e aplicativo da Nota Cuiabana ganharao espago para acessar a
mecanica e saldo de cashback, bem como ferramentas essenciais para melhorar a
acessibilidade e encontrabilidade.

21. Video 15” — a pega sera veiculada em painéis de LED levara o conceito em
animacgéao para impactar transeuntes.

22. Painel digital gigante — Contador de contribuintes que sera instalado em grande
praca da cidade, atualizado em tempo real, com a mensagem “x pessoas agora
recebem cashback com a Nota Cuiabana. So falta vocé.”

23. Video 6” — a pega sera veiculada em formato pré-roll e estimulara o internauta a
pedir a Nota Cuiabana

24. Video 30" — essa versao do VT 30" corporificado apresentara depoimentos de
pessoas que pediram a Nota Cuiabana e ja se beneficiaram do cashback para pagar
algum produto/servigo.

25. Mega banner de shopping 2,2 m x 3,9 m — a pega levara o conceito para os
consumidores durante suas atividades de compra.
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Estratégia de Midia e Nao Midia

Midia

Este. p‘Ial’n.o de midia fgi glaborado em consonancia com a Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria, com O-ObjetIVO de lancar o sistema de cashback e incentivar a adesao ao
Programa Nota Cylal?ana. Por meio dessa estratégia, impactaremos o publico-alvo —
mpra_zdores df-} Cuiaba em geral, que podem se beneficiar dos descontos em servicos
publicos e privados oferecidos pelo programa — por meio de canais on-line e off-line,
durante 60 dias de campanha. Para isso, sera utilizada verba total de R$ 2 milhdes,
distribuida de forma estratégica entre veiculagéo de midia, que concentrara 83,48%
do investimento, produgdo de pegas para veiculagdo, com 9,08%, e produgao de
pecas de ndo midia, com 7,44%. A aplicagéo dos recursos sera orientada por taticas
fundamentadas nos habitos de consumo de midia da populagdo cuiabana, pela
otimizagdo dos canais proprios do anunciante e pela busca de eficiéncia e
economicidade na execugao da campanha.

Segundo dados do IBGE (Censo 2022) Cuiaba é a quarta maior cidade do Centro-
Oeste, com 650.877 habitantes, atras apenas de Brasilia (DF), Goiania (GO) e Campo
Grande (MS). A populagéo é composta por 51,6% de mulheres e 48,4% de homens,
distribuida em faixas etarias de 0-14 anos (20%), 15-29 anos (23%), 30—44 anos
(24%), 45-59 anos (18%) e 60 anos ou mais (15%). O rendimento domiciliar per capita
médio é de R$ 2.428,24 e a renda média familiar gira em torno de R$ 7.529. Em
termos de escolaridade, 3,5% nao possuem instrugdo ou séo analfabetos, 19,7% tém
ensino fundamental incompleto, 23,5% tém fundamental completo, 26,6% possuem
médio completo e 26,7% tém superior completo. A populagéo @ composta
majoritariamente por mulheres e apresenta distribuigao etaria diversificada, o que
reforca a necessidade de uma comunicagao ampla, acessivel e segmentada por
habitos de consumo, idade e comportamento

Na composigdo da populagéo ocupada a partir dos 15 anos, destacam-se atividades
ligadas ao comércio, servigos, administragdo publica, educagéo, salde, industria e
construgao civil. Levantamento mencionado no diagnéstico com base na PNAD MT
(2019) aponta a presencga expressiva da informalidade na capital, fator que contribui
para a menor habitualidade de solicitagdo de nota fiscal em diversas relagdes de
consumo. Esse cenario reforca a importancia de uma campanha didatica, que associe
a emisséo da nota a beneficios concretos, simples de compreender e percebidos no
cotidiano.

O puiblico da campanha abrange toda a populagdo economicamente ativa de Cuiaba,
com atengédo especial aos cidadaos que utilizam servigos no dia a dia, como saldes
de beleza, academias, clinicas, oficinas, escolas, cursos, estacionamentos e
transporte publico, entre outros.

Considerando a amplitude desse publico, conforme indicado no briefing, a estratégia
de comunicagdo foi organizada em dois grandes grupos: populagdo em geral e
formadores de opinido. Essa divisdo permite tornar a comunicagao mais eficiente,
adequando linguagem, abordagem e canais de divulgagéo aos diferentes habitos de
consumo de midia e perfis de comportamento.

Com base no perfil socioecondmico do publico-alvo, buscaremos maximizar alcancg,
frequéncia e engajamento por meio de taticas segmentadas. Diante de um publico tao
diverso, concentraremos esforgos de comunicagao com especial atengéo a populagéo
produtiva de até 44 anos e aos grupos de 45 anos ou mais. Nos canais digitais,
priorizaremos midia programatica via trading desk, impulsionamento e conteldo
organico para redes sociais. Nos canais tradicionais de alto alcance, investiremos em
TV, radio, jornal, midia exterior (OOH), cinema, pegas de ndo midia e canais proprios
de comunicacéo da Prefeitura e do Programa Nota Cuiabana, reforgando a presenca
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da campanha em diferentes faixas etarias e contextos de consumo. Também serao
realizadas acoes de comunicagao direta em espagos publicos e comerciais, com o
objetivo de reforgar o beneficio do cashback e incentivar o habito de solicitar a nota
fiscal, apoiadas por métricas de acompanhamento e otimizacdo, sempre que
aplicavel.

A campanha ocorrera ao longo de 60 dias, de 8 de margo a 6 de maio de 2026, com
investimento total de R$ 2 milhdes, distribuido de forma otimizada. A estratégia sera
multicanal, garantindo repetigdo planejada da mensagem em plataformas digitais e
tradicionais, com o objetivo de fortalecer a lembrancga e transformar gradualmente o
habito de solicitar a Nota Cuiabana.

Para melhor adequacao a Estratégia de Comunicagao e pleno atendimento ao objetivo
estabelecido no briefing, a midia sera dividida em trés etapas igualmente importantes:
Etapa 1 — 8 a 14 de margo: ao longo de sete dias, veicularemos teasers na internet,
no radio e em midia indoor;

Etapa 2 — 15 de margo, langamento oficial do cashback do Programa Nota Cuiabana.
Nesse dia, veicularemos a campanha em radio, jornal e internet, além de realizar
acbes de comunicagdo direta e distribuir materiais off-line de ndo midia, ampliando o
impacto do langamento;

Etapa 3 — 16 de margo a 6 de maio: sustentagdo da campanha com veiculagoes em
radio, TV, internet, midia exterior (OOH), cinema e materiais off-line. De 1 a 6 de maio,
concentraremos os esforgos em radio e internet para reforgar a mensagem na reta
final da campanha.

Radio — De acordo com o estudo Inside Audio 2025, da Kantar IBOPE Media, o radio
permanece como um meio de grande relevancia, alcangando 79% da populagao nas
regides metropolitanas monitoradas e registrando tempo medio diério de escuta de 3
horas e 47 minutos entre os ouvintes. Sua capacidade de acompanhar o publico em
diferentes momentos do dia — no deslocamento para o trabalho, nas atividades
domésticas, no comércio e em momentos de lazer — consolida o meio como
ferramenta de alta frequéncia e forte proximidade.

Em Cuiaba, levantamento divulgado em 2024 com base em estudo da Kantar IBOPE
Media indicou que o radio alcancga 80,42% da populagéo local, atingindo mais de 380
mil pessoas por dia, com media diaria de 3h20 de escuta. O meio, portanto, apresenta
forte aderéncia a proposta da campanha, sobretudo por sua presenga cotidiana e por
sua relevancia entre pulblicos em deslocamento, trabalhadores, estudantes e
consumidores de diferentes classes sociais.

A audiéncia é diversificada, com destaque para os ouvintes de 25 a 54 anos, faixa que
representa cerca de 60% do publico do radio. Esse grupo é formado principalmente
por trabalhadores, estudantes e profissionais em ascens&o. Ha ainda forte presenga
das classes C e D, que correspondem a 45% da audiéncia, segundo dados da Kantar
IBOPE. Trata-se de um perfil altamente relevante para a campanha, por reunir
cidaddos economicamente ativos e usuarios frequentes de servigos no cotidiano, |0
que torna o radio um meio adequado para comunicar o cashback e estimular a adeséU
ao Programa Nota Cuiabana.

A selecdo das emissoras foi estruturada para garantir cobertura ampla e
complementaridade de perfis. A diversidade dos veiculos escolhidos — Radio Gazeta,
Radio Band 103,3, Radio Centro América, Radio Vila Real 98.3, Radio Nazareno,
Radio Nativa e Radio Jovern Pan — assegura presenca em diferentes segmentos da
populagéo cuiabana, contemplando publicos jovens e adultos, ouvintes de conteudos
jornalisticos, populares, gospel e de entretenimento. Essa composicdo amplia a
capilaridade da campanha e fortalece a entrega da mensagem em contextos variados
de escuta. Essas emissoras néo apenas refletem a pluralidade cultural da cidade, mas
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também garantem que cada faixa etaria seja representada, impactada e engajada na
proposta da campanha.

A estratégia de veiculagéao sera organizada da seguinte forma:

08 a 14 de margo: spot de 15 segundos, criando expectativa sobre o langamento do
cashback;

15 de margo, langamento: testemunhal ao vivo, aproveitando a credibilidade dos
locutores das emissoras para comunicar a novidade de maneira proxima e auténtica;
16 de margo a 06 de maio: trés spots de 30 segundos para sustentagédo da campanha,
reforgando os beneficios do programa, a mecanica de participagdo e a identidade da
Nota Cuiabana.

Essa abordagem permite combinar curiosidade, explicagao e reforgo, ampliando a
capacidade de assimilagdo da mensagem e favorecendo maior frequéncia de contato
com o publico-alvo.

TV — A televisdo aberta permanece como um dos meios de maior alcance e
capilaridade junto ao publico-alvo. Segundo o IBGE, em 2024 havia televisdao em
93,9% dos domicilios brasileiros, confirmando a for¢ga do meio na rotina das familias.
Além disso, dados recentes do ecossistema de video indicam que o formato alcanga
praticamente toda a populagéo brasileira, reforcando a importancia de uma estrategia
audiovisual consistente.

Seu formato audiovisual permite construir uma narrativa clara, didatica e envolvente,
fundamental para explicar o funcionamento do cashback e reforgar a percepgao de
beneficio concreto. A TV também contribui para conferir legitimidade institucional a
campanha, especialmente em uma comunicagao publica que pretende reposicionar a
Nota Cuiabana como programa de vantagens recorrentes para o cidadao.

Na Grande Cuiaba, a forga do meio é confirmada por dados de audiéncia divulgados
em 2025: a TV Centro América alcangou 64% de share na regido metropolitana de
Cuiaba e Varzea Grande, consolidando sua lideranga local. A programacao regional,
sobretudo em jornalismo e entretenimento, fortalece a identificagao com o publico e
amplia a aderéncia da campanha aos habitos de consumo da populagéo.

O amplo alcance da televisdo, sua simplicidade de consumo, a segmentacao regional
de programacdo e sua integragdo com outras telas tornam o meio indispensavel para
fixar comportamentos, ampliar conhecimento e sustentar a campanha junto ao grande
publico.

A TV aberta tera o investimento de midia, distribuidos entre as trés principais
emissoras da capital: TV Centro América (Globo), SBT Cuiaba, TV Vila Real (Record).
A TV aberta veiculara VT de 30 segundos no periodo de 16 de margo a 30 de abril,
priorizando programas de maior audiéncia e afinidade com o publico-alvo, como
jornalismo, novelas, esporte e programagao local.

Conforme dados da Kantar IBOPE Media (abr/2023—mar/2024), a TV Centro América
(Globo) consolida sua lideranga na Grande Cuiaba com um expressivo share de 64%
em sua area de cobertura. O perfil da audiéncia destaca-se pela forte presenca
feminina (55%) e de consumidores na faixa de 25 a 49 anos (60%).
Complementarmente, o SBT Cuiaba e a TV Vila Real (Record) detém fatias de
mercado de aproximadamente 12,5% e 9,0%, respectivamente, com perfis voltados
as classes C e D/E.
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Jornal — cumpre fungdo complementar e qualificada dentro da estratégia de midia.
Seu papel é reforgar a credibilidade da campanha, aprofundar a apresentagdo da
novidade e dialogar com leitores mais atentos a temas de interesse publico, economia,
cidadania e gestdo municipal. Pesquisas recentes sobre consumo de informagéo no
Brasil reforgam a relevancia de veiculos jornalisticos profissionais na construcao de
confianga e percepgao de qualidade informativa. De acordo com pesquisa da Kantar
Ibope Media (2023), 76% dos brasileiros preferem se informar por veiculos que
oferecem contelido de qualidade, como os jornais impressos, que tém um histérico de
apuragéo confiavel. Além disso, 68% da populagéo considera o impresso uma midia
credivel, superando outras plataformas. Além disso, o formato fisico permite uma
leitura mais concentrada, sem distragdes, o que aumenta a retengao de informagdes.
O perfil do leitor de jornal consiste em adultos com uma boa formagéo educacional,
interessados em questdes sociais e politicas, e que valorizam a informagéo de
qualidade. Essa audiéncia, composta por formadores de opinido, & fundamental para
promover debates construtivos e influenciar decisées na sociedade.

Na tatica voltada ao meio jornal, optamos pela publicagdo de um anuncio em formato
de 1 pagina, no dia 16 de margo, logo apés o langamento do cashback. O veiculo
selecionado sera O Estadao Mato Grosso, cuja escolha considera aderéncia ao perfil
de formadores de opinido, circulagdo no mercado local e adequagéao ao orgamento
disponivel.

E importante destacar que ndo consideramos o jornal de maior audiéncia em Cuiaba
porque o edital determina a utilizagéo de pregos de tabela cheia, o que exige decisdes
criteriosas para preservar a economicidade da proposta. Assim, a escolha de O
Estaddo Mato Grosso busca equilibrar relevancia de publico, presenga institucional e
viabilidade financeira da campanha.

Cinema - oferece uma experiéncia de atengéo concentrada e ambiente audiovisual de
alto envolvimento, o que favorece a retengdo da mensagem. Estudos sobre
publicidade em cinema apontam que anuncios exibidos nesse contexto tende
alcangar niveis elevados de atengdo em comparagéo com outros ambientes de midja.
Conforme dados da Associagdo Brasileira do Cinema (ABC), 75% dos frequentadores
de cinema afirmam que anuncios exibidos durante o filme sdo mais memoraveis em
comparagdo a outros meios de comunicagéo, refletindo uma percepgéo positiva do
mercado sobre a midia em cinema. Além disso, a Nielsen aponta que o cinema oferece
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um retorno sobre investimento (ROI) até 30% superior em comparagao a anuncios em
midias digitais.

Nossa tatica prevé a veiculagédo de duas bissemanas, de 19 a 25 de margo e de 02 a
08 de abril, de um VT de 30 segundos em trés salas do Pantanal Shopping, um dos
principais centros comerciais de Cuiaba. O local atrai publico diversificado, composto
por familias, jovens e profissionais em momentos de lazer e consumo, criando
ambiente favoravel para reforcar a compreenséo do cashback e sua aplicagdo em
beneficios cotidianos. O perfil demografico € variado, abrangendo todas as faixas
etarias, com uma presenca significativa de espectadores jovens, especialmente entre
18 e 34 anos, que se mostram mais abertos a novas experiéncias de marca e
consumo.

OOH - A midia out of home sera fundamental para ampliar presenga urbana,
visibilidade e frequéncia da campanha. O estudo Inside OOH 2023, da Kantar IBOPE
Media, aponta que o meio impacta 89% da populacao brasileira, o que reforga sua
relevéancia para campanhas de ampla cobertura e rapida memorizacgéo.

A Nielsen aponta que 68% dos consumidores afirmam que anuncios em OOH sao
mais memoraveis do que em outros meios, o que se traduz em frequéncias elevadas
de exposi¢do. Assim, a combinagéo de alto impacto, repeticdo e direcionamento
geografico torna a midia OOH uma opgéo valiosa e eficaz para qualquer campanha
publicitaria e sera de grande importancia na consolidacao da mensagem.

A estratégia de OOH sera composta por outdoor, painel de LED, midia indoor, painéis
em shopping, busdoor e seat indoor, permitindo levar a mensagem da campanha aos
trajetos, espagos de consumo, areas comerciais e ambientes de espera.

Outdoor - outdoor proporciona ampla exposicdo em pontos de grande circulagéo,
impactando diariamente motoristas, pedestres e passageiros em deslocamento. Sua
permanéncia no espago urbano contribui para reforgar lembranga e reconhecimento
da campanha.

Além disso, a exposi¢cdo continua garante uma alta frequéncia de visualizagéo,
essencial para a construgdo de reconhecimento de marca. De acordo com pesquisas
do Kantar IBOPE, campanhas outdoor tém demonstrado um aumento significativo na
memorabilidade da mensagem, com 63% dos consumidores lembrando-se de
anuncios vistos em ambientes externos. Assim, a midia outdoor ndo s6 maximiza a
visibilidade, como também se estabelece como uma forma impactante e relevante
para a campanha. Veicularemos 40 placas de outdoor em pontos selecionados, de
grande circulagéo em Cuiaba. Seréo veiculadas duas bissemanas, uma em marco e
a outra em abril.

Painel de LED — oferece uma exibi¢do dinamica e vibrante, capaz de captar a atengao
do publico com contelidos visuais de alta qualidade, que podem ser atualizados no
decorrer da campanha. Essa flexibilidade permite adaptar mensagens rapidamente,
impactando o publico de maneira relevante e oportuna.

Utilizaremos painéis de LED no més em abril, em 6 importantes pontos de Cuiaba,
locais de grande circulagéo

Sera utilizado logo na fase teaser da campanha, com inicio em 08 de margo
encerramento em 07 de abril, em 15 pontos em avenidas de circulagdo em Cuiaba.
LED indoor - ainda no formato LED, teremos a exibigdo em midia indoor - atinge um
publico altamente engajado em momentos de lazer e consumo. Segundo dados da
Kantar IBOPE, 67% dos consumidores prestam atencéo em antncios exibidos em
ambientes indoor, o que comprova a eficacia dessa midia. Veicularemos em 15 telas
de midia indoor, em edificios comerciais, shopping e academia. A tatica completa a
veiculagdo na fase teaser, com inicio em 08 de marco, encerrando em 07 de abril,
respeitando as devidas trocas de material.
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Painel indoor — nos shoppings, teremos a exibicdo durante 30 dias da campanha em
painéis no Pantanal Shopping (painel 2,20x3,90m) e no Shopping Estag¢édo (LED 107)
ampliando o nimero de impactos e alcance da campanha.

Busdoor — se destaca pela capacidade de gerar impressées continuas enquanto os
Onibus circulam por diversas rotas, permitindo que a mensagem alcance tanto
passageiros quanto condutores de outros veiculos e pedestres. A midia interna nos
onibus, como displays e adesivos, atinge um publico cativo que esta receptivo durante
suas viagens, aumentando a probabilidade de interagdo com a marca. Dados do
Kantar IBOPE indicam que antncios em transporte publico sdo lembrados por 70%
dos usudrios, evidenciando a eficacia dessa abordagem na construgdo de
reconhecimento e engajamento com a marca. Assim, a combinagao dessas midias se
apresenta como uma solugao estratégica para maximizar a visibilidade e a lembranga
da marca em ambientes urbanos.

Nossa tatica prevé a veiculagdo em 30 veiculos no més de abril, tanto busdoor, quanto
em seat indoor, mantendo a mensagem da campanha dentro e fora dos veiculos.
Internet - o0 meio de comunicagéo que mais cresce no pais - segundo a "Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD Continua): TICs", o niimero de individuos
conectados a rede aumentou em 6,1 milhbes nos ultimos dois anos, chegando a
89,1% da populagéo com idade igual ou superior a 10 anos em 2024 - sendo uma
opgéo de baixo custo para a veiculagdo de anuncios em comparagdo com midias
tradicionais. A Consumer Pulse publicou que os brasileiros dedicam, em média, mais
de 9 horas didrias a navegacéao na intemnet. Destas, mais de 3 horas sao destinadas
unicamente as plataformas de redes sociais, o pais € o terceiro em consumo no
mundo, estando atras apenas da india e da Indonésia. Conforme o Midia Dados/24, o
consumo do meio é distribuido da seguinte forma: por sexo sendo 48% masculino e
52% feminino; por faixa etaria: 14% entre 12/19 - 10% entre 20/24 — 21% entre 25/34
— 21% entre 35/44 — 16% entre 45/54 — 12% entre 55/64 e 7% entre 65/75 anos. Em
relagdo a classe econdmica, a distribuigédo do perfil de consumidores se concentra na
classe social C (48%), seguida pelas classes A/B (39%) e D/E (15%).

Atatica da nossa campanha incluira tanto veiculagéao organica quanto patrocinada nas
redes sociais do anunciante, além de midia programatica em banners e displays.

A midia programatica funcionara de forma otimizada através do conceito de trend
desk, que utiliza dados em tempo real para segmentar audiéncias de maneira eficaz.
Durante todo o periodo da campanha, serdo realizadas insergées que incluem 24
cards, carrosséis, reels de 60 segundos, reels de 30 segundos e 5 reels de 15
segundos, proporcionando uma variedade de conteidos dindmicos que incentivam o
engajamento do publico.

A estratégia de midia programatica também contemplara video de 15 segundos,
distribuido via trading desk em ambientes digitais compativeis com o perfil do publico-
alvo. O formato permitira levar o conceito da campanha a usuarios que nao
acompanham os canais proprios da Prefeitura, ampliando alcance qualificado e
frequéncia de exposigao.

Também utilizaremos video de 6 segundos em formato pré-roll, adequado a
mensagens de rapida assimilagéo e alto poder de lembranga. A pega reforgara de
forma objetiva o estimulo & solicitagdo da Nota Cuiabana, impactando o internauta
antes do consumo de contetidos audiovisuais em ambientes digitais.

Além disso, os web banners estardo disponiveis ao longo de todo o periodo da
campanha, de 08 de margo a 06 de maio, com veiculagdo programatica. Essa
abordagem garantira que os anuncios sejam entregues de forma assertiva, atingindo
o publico-alvo com uma segmentagao precisa e a um custo mais econdmico. Assim,
portais de locais de maior audiéncia serdo contemplados. A flexibilidade da midia
programatica permite ajustes continuos com base na performance e nas tendéncias
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de consumo, aumentando a relevancia e a eficacia das mensagens da marca ao longo
da campanha.

Para o monitoramento das entregas, implementaremos um dashboard que permitira
acompanhar em tempo real todas as métricas e resultados da campanha. Esta
ferramenta oferecera uma viséo clara e imediata sobre a performance das insergoes,
incluindo impressdes, cliques, engajamento e outros dados relevantes. Por meio do
dashboard, sera possivel analisar a eficacia de cada formato de midia, identificar
padroes de comportamento do publico e ajustar a estratégia conforme necessario,
garantindo que a campanha permaneca alinhada com os objetivos estabelecidos.

Nao midia

A estratégia de ndo midia foi cuidadosamente desenvolvida para assegurar um maior
alcance e sustentacdo da campanha. Através dessa abordagem, serdo realizadas
agdes de impacto direto ao publico-alvo, que incluirdo a distribuicdo de materiais
impressos, adesivos, mobiles, wobblers e cartazes nos pontos de troca, aléem de
inflaveis, totens em PVC e um novo layout para o site Nota Cuiabana.

A distribuicdo de material de ndo midia comegara no dia 15 de margo, com uma agéao
na Praga de grande circulagdo em Cuiaba, onde sera instalado um inflavel em formato
de bumerangue. Nesse evento, duas promotoras estardo presentes para distribuir
materiais, incentivando a participaga@o da populagéo de forma interativa e envolvente.
Apos essa data, o panfleto em formato de bumerangue estara disponivel em pontos
publicos e comerciais de grande circulagéao.

No mesmo dia, materiais de divulgagéo serdo disponibilizados em pontos comerciais
e publicos, destacando os locais de troca do cashback e incluindo cartazes que
incentivam a agéo. Nos prédios publicos e na prefeitura, havera exposigbes de
cartazes e totens em PVC, levando o conceito da campanha ao publico interno e
visitantes.

Como agéo de grande visibilidade urbana, propomos a instalagdo de um painel digital
gigante em praca de grande circulagédo da cidade, exibindo a evolugéo da adeséo ao
cashback da Nota Cuiabana. A pega funcionard como elemento de prova social e
mobilizagdo coletiva, reforcando a percepcao de que o beneficio ja esta sendo
incorporado pela populagéo durante os 60 dias de campanha.

Além disso, o site do programa recebera um novo layout, tornando-se mais atrativo e
informativo, otimizado para acessibilidade tanto na versdo desktop quanto mobile.
Essa combinagdo de agdes de ndo midia e melhorias digitais visa maximizar a
visibilidade da campanha e envolver a comunidade de maneira eficaz.

CANAIS PROPRIOS DE COMUNICACAO

A campanha de langamento do cashback da Nota Cuiabana exige uma estratégia
integrada de comunicagdo, utilizando de forma planejada os canais préprios da
Prefeitura de Cuiaba e do Programa Nota Cuiabana. Esses canais terdo papel
decisivo na difusdo de conteldos didaticos, com linguagem acessivel, identidade
visual atrativa e explicagao clara da novidade.

A campanha sera dividida em trés fases — pré-langamento, langamento e sustentagao
— e 0s canais proprios do anunciante estardo presentes em todas elas.

No pré-lancamento, de 8 a 15 de margo, a comunicagao sera centrada em criar
expectativa e curiosidade em relagao ao dia do langamento (Dia do Consumidor), data
oficial de langamento do cashback.

Nas redes sociais, especialmente Instagram e Facebook, serdao publicadas pegas
teaser em formato de reels de 15 segundos e um card unico, com o objetivo de
despertar atencéo e antecipar a chegada da novidade.
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O site da Prefeitura contara com webbanner de 15 de margo a 6 de maio, direcionando
o visitante a pagina do Programa. O site e o aplicativo Nota Cuiabana também
contardo com web banners informativos.

O langamento, realizado no dia 15 de margo, coincidira com o Dia do Consumidor,
reforgando simbolicamente a valorizagdo do cidaddo. Nessa data, a publicacdo de
card carrossel e reels explicativo de 60 segundos, com linguagem didatica e especifica
para a ocasido, marcara a presenga da campanha nas redes sociais da Prefeitura.

A partir do dia 16 de margo, sera publicado um reels de 30 segundos, além de 23
cards destinados a sustentagdo da campanha até 06 de maio.

A estratégia também prevé a publicag@o de contelido audiovisual no YouTube, com o
video de 30 segundos utilizado na TV, além das versdes de 60 segundos, 30 segundos
e 15 segundos, ampliando a circulagao da narrativa da campanha em ambiente digital.
Como reforgo de comunicagéo interna, sera desenvolvido fundo de tela para os
computadores da sede da Prefeitura e de prédios publicos. A pega ampliara a
exposi¢ao do conceito junto aos servidores municipais, estimulando reconhecimento
da campanha e contribuindo para a disseminagao organica da novidade entre publicos
estratégicos.

Adicionalmente, a estratégia incluira o desenvolvimento de um novo layout para o site
da Nota Cuiabana, oferecendo informagoes sobre o cashback, seu funcionamento e
suas possibilidades de utilizagdo em diferentes servigos. A pagina devera contribuir
para transformar interesse em agéo, reduzindo duvidas e orientando o cidaddo de
forma simples e objetiva.

Com comunicagao clara, integrada e acessivel, o langamento do cashback busca néo
apenas informar, mas transformar o habito de solicitar notas fiscais em um
comportamento comum e valorizado entre os cidaddos. A campanha reforga que o
retorno ao contribuinte passa a ser concreto, por meio de créditos e descontos
previstos pelo programa, ao mesmo tempo em que contribui para fortalecer a
arrecadacao, a cidadania fiscal e o desenvolvimento de Cuiaba.

Em conclusédo, a estratégia foi desenvolvida para ser eficiente e economicamente
sustentavel, utilizando uma combinagéo integrada de canais de midia, ndo midia e
recursos proprios do anunciante. As taticas propostas buscam otimizar meios,
veiculos e formatos, ampliando cobertura, frequéncia, clareza da mensagem e
capacidade de engajamento, de forma coerente com o desafio de comunicagéo, o
briefing e os critérios técnicos do edital.
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RESUMO GERAL

Total plano de midia R$ 1.668.397,26 83,48%
Total producéo de pecas para veiculagéo R$ 181.429,00 9,08%
Total produgéo de pecas nao midia R$ 148.620,00 7,44%
Total geral R$ 1.998.446,26 100,00%

RESUMO GERAL
Total produgéo
de pecas nao 7,44%
midia

Total producao

de pecgas para ] 9,08%
veiculagcao

Total plano de
midia

83,48%
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RESUMO GERAL POR MEIO
MEIO VALOR PERCENTUAL
Televisao Aberta R$ 662.432,00 39,70%
Radio R$ 479.443,18 28,74%
Cinema R$ 56.298,00 3,37%
Out-of-home R$ 253.194,00 15,18%
Jornal R$ 27.030,00 1,62%
Internet R$ 190.000,08 11,39%
Total geral R$ 1.668.397,26 100,00%
POR MEIO
Internet ] R$ 190.000,08
Jornal = R$ 27.030,00
Out-of-home | R$ 253.194,00
Cinema === R$ 56.298,00
Radio R$ 479.443,18
Televiséo. . R$ 662.432,00

RESUMO PRODUCAO

Total de Produgdo Midia R$ 181.429,00 54,97%
Total de Produgdo Nao Midia R$ 148.620,00 45,03%
Total Geral Alocados em PRODUCAQ R$ 330.049,00 100,00%
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QUADRO GERAL VALORES ALOCADOS EM PRODUCAO

Total de Produgdo Midia R$ 181.429,00 54,97%
Total de Producgdo Nao Midia R$ 148.620,00 45,03%
Total Geral Alocados em PRODUCAQ R$ 330.049,00 100,00%
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VALORES ALOCADOS NA PRODUCAO DE PECAS PARA VEICULACAO

Peca Qt. _um.a DfloSe Valor Unitério Valor Total %
veiculacgao
Spot 15" 1 08 a 14/03 R$ 2.500,00 R$ 2.500,00 1,38%
Spot 30" 3 15/03 a 30/04 R$ 3.500,00 R$ 10.500,00 5,79%
Filme 30" 1 15/03 a 30/04 R$ 45.000,00 R$ 45.000,00 24,80%
Filme 30" - cinema 1 19/03 a 08/04 R$ 28.500,00 R$ 28.500,00 15,71%
Reels 60" 1 15/03 R$ 12.500,00 R$ 12.500,00 6,89%
Reels 30" 1 16/03 a 06/05 R$ 9.500,00 R$ 9.500,00 5,24%
Reels 15" 5 08/04 a 14/03 R$ 1.250,00 R$ 6.250,00 3,44%
Video 15" 1 16/03 a 06/05 R$ 7.500,00 R$ 7.500,00 4,13%
Video para Led 15" 8 08/03 a 07/04 R$ 500,00 R$ 4.000,00 2,20%
Video para Led 10" 2 08/03 a 07/04 R$ 400,00 R$ 800,00 0,44%
Busdoor adesivo 2,20x1,00m 30 01/04 a 29/04 R$ 420,00 R$ 14.700,00 8,10%
Back seat adesivo 41x25¢cm 30 01/04 a 29/04 R$ 150,00 R$ 4.500,00 2,48%
Painel em lona frontlight 2,20x3,90m 1 01/04 a 29/04 R$ 729,00 R$ 729,00 0,40%
Qutdoor 9x3m 80 23/03 a 19/04 R$ 180,00 R$ 14.400,00 7,94%
Inflavel gigante - bumerangue 1,30x2,50m 1 15/03 a 06/05 R$ 2.500,00 R$ 2.500,00 1,38%
Panfletagem 1 15/03 R$ 1.750,00 R$ 1.750,00 0,96%
Producéo fotografica - pacote 1 08/03 a 06/05 R$ 12.200,00 R$ 12.200,00 6,72%
Fundo de tela (custo interno) 1 16/03 a 06/05 R$ 0,00 R$ 0,00 0,00%
Testemunhal 30" (custo interno) 1 08/03 a 14/05 R$ 0,00 R$ 0,00 0,00%
Web banner (custo interno) 6 08/03 a 06/05 R$ 0,00 R$ 0,00 0,00%
Card carrossel (custo interno) 1 16/03 a 06/05 R$ 0,00 R$ 0,00 0,00%
Card Unico (custo interno) 24 08/03 a 06/05 R$ 0,00 R$ 0,00 0,00%
Anuncio 1/pagina (custo interno) 1 17/03 R$ 0,00 R$ 0,00 0,00%
Dashboard 1 08/03 a 06/05 R$ 3.600,00 R$ 3.600,00 1,98%
Total de Producéo Midia R$ 181.429,00 100,00%
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VALORES ALOCADOS NA PRODUGAO DE PEGAS NAO MIDIA

Periodo de s >
Peca Qt. distribuicio Valor Unitario Valor Total %o
Panfleto 21x29,7cm, 4x4 cores, couché 170g. 80.000 15/03 a 06/05 R$ 0,20 R$ 16.000,00] 10,77%
Totem PVC, 0,60 x 1,80m. 10 15/03 a 06/05 R$ 250,00 R$ 2.500,00] 1,68%
Adesivo 15x21cm 40.000 15/03 a 06/05 R$ 0,45 R$ 18.000,00] 12,11%
Wobbler 10x10cm, 4x0, couche 250g 25.000 15/03 a 06/05 R$ 0,15 R$ 3.750,00 2,52%
Maobile PVC, 30x30cm. 5.000 15/03 a 06/05 R$ 7,50 R$ 37.500,00] 25,23%
Cartaz A3, couche 170g 1.000 15/03 a 06/05 R$ 1,87 R$ 1.870,00] 1,26%
Landing page 1 15/03 a 06/05 RS$ 14.000,00 RS 14.000,00]  9.42%
Painel digital 2,5x7m 1 08/03 a 06/05 R$ 55.000,00 R$ 55.000,00] 37,01%
Total de Producio Nao Midia R$ 148.620,00 100,00%
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P - % sobre| % sobre
MEIO |Veiculo Periodo Pega N° Insercbes Valor Bruto el | absoluto
Radio Gazeta 1 spot 15" 53 RS 27.692,50 5,78% 1,66%
Rédio Centro América FM 99,1 1 spot 15" 63 RS 12.143,25 2,53% 0,73%
Rédio Vila Real 98,3 FM 1 spot 15" 58 R$ 30.687,80 6.40% 1,84%
Réadio Nazareno 8/03 a 14/03 1 spot 15" 70 R$ 2.120,30 0,44% 0,13%
Rédio Band 103.3 FM 1 spot 15" 63 R$ 7.726,32 1,61% 0,46%
Rédio Nativa 1 spot 15" 42 R$ 10.374,00 2,16% 0.62%
Rédio Jovem Pan Cuiaba 1 spot 15" 56 R$ 10.976.56 2,28% 0,66%
Rédio Gazeta 1 testemunhal 30" / 3 spots 30" 31 RS 31.164,10 8,50% 1,87%
Rédio Centro América FM 99,1 1 testemunhal 30" / 3 spots 30" 49 R$ 15.253,00 3,18% 0.91%
Radio Vila Real 98,3 FM 3 spots 30" 51 R$ 35.286,90 7,36% 2,12%
Rédio Nazareno 15/03 a 31/03 1 testemunhal 30" / 3 spots 30" 151 RS 5.884,88 1,23% 0,35%
Rédio Band 103,3 FM 3 spots 30" 158 R$ 24.374,70 5,08% 1,46%
o Rédio Nativa 3 spots 30" 38 R$ 11.124,00 2.32% 0,67%
a Rédio Jovemn Pan Cuiaba 3 spots 30" 69 R$ 16.805,69 3,53% 1,01%
.m Radio Gazeta 3 spots 30" 33 R$ 25.083,30 5,23% 1,50%
Rédio Centro América FM 98,1 3 spots 30" 126 R$ 32.382,00 6,75% 1,94%
Rédio Vila Real 98,3 FM 3 spots 30" 36 RS 24.808.40 5.20% 1,49%
Rédio Nazareno 01/04 a 28/04 3 spats 30" 450 RS 16.821.00 3,51% 1.01%
Rédio Band 103,3 FM 3 spots 30" 180 RS 27.584,00 5.76% 1.65%
Réadio Nativa 3 spots 30" 54 R$ 16.686,00 3,48% 1.00%
Rédio Jovem Pan Cuiaba 3 spots 30" 78 R$ 19.110.78 3,99% 1,15%
Réadio Gazeta 1 spot 30" 30 R$ 22.803,00 4,76% 1.37%
Rédio Centro América FM 88,1 1 spot 30" 30 R$ 7.710,00 1.81% 0,46%
Rédio Vila Real 98,3 FM 1 spat 30" 30 R$ 20.757,00 4,33% 1,24%
Rédio Nazareno 01/05 a 06/05 1 spot 30 30 R$ 1.121,40 0.23% 0,07%
Ré&dio Band 103,3 FM 1 spot 30" 40 R$ 6.132,00 1,28% 0,37%
Rédio Nativa 1 spot 30" 30 R$ 9.270,00 1,93% 0,56%
Radio Jovem Pan Cuiaba 1 spot 30" 30 RS 7.350,30 1,53% 0,44%
Total Radio 2.128 479.443,18| 100.00% 28,74%
% sobre| % sobre
MEIO  |Veiculo Praga Pega N° Insergdes Valor Bruto i bsolut
TV Centro América 16/03_a 31/03 Filme 30" 33 RS 149.866,00] 22.62% 8,98%
TV Centro América 01/04 a 20/04 Filme 30" 42 RS 148.391,00| 22.40% 8,89%
> [vSeT 16/03 a 31/03 Filme 30" 24 RS 85.803,00( 12.95% 5.14%
TV SBT 01/04 a 29/04 Filme 30" 29 R$ 85.349,00 12,88% 5,12%
TV Vila Real 16/03 a 31/03 Filme 30" 31 R$ 91.529,00| 13,82% 5,49%
TV Vila Real 01/04 a 29/04 Filme 30" 34 R$ 101.494,00] 15.32% 6,08%
Total Televisdo Aberta 193 662.432,00, 100,00% 39,70%
i = % sobre | % sobre
MEIO  |Veicuio Praca Peca N° insergdes Valor Bruto melo absoluto_|
Jornal [Jornal Estadao Mato Grosso 16/mar Antncio 1 pagina 1 R$ 27.030,00] 100,00% 1,62%
Total Jornal Impresso 1 27.030,00f 100,00% 1,62%
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- % sobre | % sobre
MEIO |Veiculo Pr: I Valor Bruto bsolut
aca Pega N° Insergdes al
Cinema |Flix Media - Cuiaba 19/03 a 25/03 VT 30" 23 salas RS 28.149,00]  50,00% 1,69%
Cinema |Flix Media - Cuiaba 02/04 a 08/04 VT 30" 23 salas RS 28.149,00f 50,00% 1,69%
Total Cinema 46 salas 56.298,00{ 100,00% 3,37%
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% sobre | % sobre
EIO |Veiculo o) Valor Bruto
Mi Praga Pega N° insergdes ! bsolut
S |Midex Midia Exterior 23/03 a 06/04 Outdoor 8x3m 40 RS 64.000,00  25.28% 3,84%
_.m Midex Midia Exterior 06/04 a 19/04 Outdoor 9x3m 40 RS 64.000,00] 25,28% 3,84%
m JC Midia e Comunicagao Ltda 08/03 a 07/04 Led 10 13 painéis R$ 45.824,00) 18,10% 2,75%
Z  |Midia Mato Grosso - Led 31/03 a 29/04 Led 15" 6 painéis R$ 18.200,00 6,40% 0,87%
m Ancar Dama Ltda - Pantanal Shopping 01/04 a 29/04 Painel 2,20x3,90m 1 RS 14.000,00 5,53% 0,84%
W Vamos Busdoor 01/04 a 29/04 Busdoor 2,.20x1m 30 RS 26.820,00) 10,58% 1.61%
m Vamos Busdoor 01/04 a 29/04 Seat indoor 41x25cm 30 R$ 22.350,00 8,83% 1,34%
Total Out-of-home 141 253.194,00] 100,00%| 15,18%
MEIO |Veiculo Praga Pe N° Insergbes Valor Bruto % %
- melo | absoluto |
Vira Click Prog. Redes Sociais 8 a 15/03 05 reels 15"/ 01 card Unico 1.857.585 RS 30.000,00 15,79% 1.80%
2 [Vwa ciok Prog, Diepiay 8a15/03 g 873.362 Rs 19.009.09] 1053% 1,20%
28x80, 160x600
m Vira Click Prog. Redes Socials 15/mar 1 card Unico 309.597 R$ 4.999,99 2,683% 0,30%
W Vira Click Prog. Redes Sociais 15/mar 1 reels 80" 62.500 R$ 5.000,00 2,63% 0,30%
= Vira Click Prog. Redes Sociais 16/03 a 29/04 Cards 166.667 R$ 30.000,06| 15,79% 1.80%
M Vira Click Prog. Redes Sociais 16/03 a 29/04 1 Reels 45" / story 15" 500.000 R$ 40.000,00| 21,05% 2,40%
= i j Banner dispiy (X0, 0.900.98| 15.79% 1,80%
m Vira Click Prog. Display 16/03 a 29/04 728x90, 160x600) CPM 1.310.043 R$ 29.999,
Vira Click Prog. Redes Sociais 1/05 a D6/05 Cards/Sotry 15"/Reels 60" 166.667 RS 30.000,068) 15,79% 1,80%
Total internet 190.000,08) 100,00% 11,39%
TOTAL GERAL VEICULAGAO R$ 1.668.397,26| 100,00%

Ty
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SIMULAGAO PLANO DE DISTRIBUIGAO =
. "MARGO/2026 CUSTO
bl ] ea il2]3]4]5[6]| 7|8 9]io[1]12]13][14]15]16][17]18]19]20]21}22]23]24]25]26)27|28(29|30 31 WSERGOES UNITARIO SR TOIAL
TV GENTRO AMERICA - CUIABA pls|Tlalals|slpls|t]lalals]|sipls|T]lalals|s|D|s|T|OlQ[S[S|DISIT
|BOM DIA PRACA 1 1 2 1.315,00| R$ 2.630,00
BOM DIA BRASIL 1 1 2 1.402,00| R$ 2.804,00
IMAIS VOCE 1 1 2 1.169,00] RS 2.338.00
PRACATV 1 ED 1 1 1 1 4 3.331,00] R$ 13.324,00
GLOBO ESPORTE 1 1 1 3.386,00| R 10.158,00
PRACA TV2# EDICAO 1 1 5.759,00) R 1.518,00
NOVELA 1| VT 30" -A 1 1 F 5.413,00| R$ 10.838,00
JORNAL NACIONAL ) 1 1 2 9.385,00| R$ 18.770.00
NOVELA Ill 1 1 1 1 4 9.971,00| RS 39.884,00
£ BEM MATO GROSSO 1 [] 2 1.575,00] R$ 3.150,00
CALDEIRAO 1 1 2 2.152,00] R§ 4.304,00
AUTO ESPORTE 1 2.261,00] RS 4.522,00
DOMINGAQ 1 4.192,00] R 8.384,00
FANTASTICC 1 2 8.621,00] R 17.242,00
[SUBTOTAL TV CENTRO AMERICA - CUIABA 33 RS 149.866,00
TV VILA REAL - RECORD TTZ1 312518 72l 810l 2] 2] 12|15 16] 17] 18] 19| 20] 21] 22| 23] 24] 26| 26| 27| 28] 28] 30| 31
A NOTICIA DE FRENTE 1 1 1 1 4 798,00] R$ 3.192,00
FALA BRASIL 1 1 899,00/ R§ 888,00
HOIE EM DIA 1 1 1 1 4 1.259,00] RS 5.036,00
CADEIA NELES 1 1 2 4.927,00( R$ 9.854,00
JORNAL DO MEIO DIA 1 1 1 3 2.564,00| RS 7.682,00
BALANCO GERAL MT TARDE VT 30"-A [ 1 1 1 4 3.760,00] RS 15.040,00
CIDADE ALERTA MT [] 4 1] 1 4 3.45800| RS 13.832,00
JORNAL DA RECORD 1 1 2 4.781,00] RS 8.562,00
NOVELA "CORACAQ MAE" 1 1 1 3 3.716,00| R$ 11.148,00
REVISTA SERTANEJA q 1 2 2.672,00] R$ 5.344 00
DOMINGO ESPETACULAR 1 1 2 4.96500] R$ 5.930,00
SUBTOTAL TV VILA REAL - RECORD KL R$ 91.528,00
TV SBT 1] 2]ala]s]a]7]8]al0]11]12]13[14]15]16][17]18]16|20[21]|22] 23| 24| 25| 26]27{28129130] 31
58T COMUNIDADE 1 1 1 1 4 2.741,00] R§ 10.964,00
PRIMEIRO IMPACTO 1 1 2 720,00] R$ 1.440,00
SBT BRASIL 1 1 1 1 1 5 5.255,00 RS 26.275,00
NOVELA NOITE VT 307-A 11 1 1 3 6.254,00] RS 18.762,00
PROGRAMA DO RATINHO 1 HE 1 4 4.022,00] R$ 16.088,00
CINEMA EM CASA 1 1 2 2.112,00] R§ 4.224,00
DOMINGO LEGAL 1 1 2 2.842,00| RS 5.684,00
5BT SPORTS 1 1 2 1.183,00| RS 2.366,00
SUBTOTAL TV SBT 2 RS 85.803,00]
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o 2 ABRILI2026 CUsTO
S pash 1 2] 3] 4] 5] 8] 7 5] 16 17 22]23 76] 27] 28] 29] 30 UNITARIO pEm
3 TV CENTRO AMERICA - CUIABA alsls B ajals ajo pls|Tlala
BOM DIA PRACA 1 1 4 1.315,00] R3 5.260,00
BOM DIA BRASIL 2 1.402,00] RS 2.804,00
MAIS VOCE 1 1 4 1.169,00| R$ 4.676,00
PRACA TV 12 ED ] 4 3.331,00| R 13.324,00
NOVELA EDICAD ESPECIAL 4 1,683,00| R! 6.732,00
PRACA TV2! EDICAD 3 5,759,00] R! 17.277.00
NOVELA Il VT 30"-A 1 3 5.419,00] R 16.257.00
JORNAL NACIONAL 2 9.385,00| R$ 18.770,00
NOVELA 1l E 9.971,00] R$ 29.913,00
E BEM MATQ GROSSO f 1.57500| RS .150,00
CALDEIRAD 4 2.152,00] RS 8.608,00
AUTO ESPORTE 4 2.261,00] R$ 9.044,00
S 3 4.192,00| R$ 12.576.00
SUBTOTAL TV CENTRO AMERICA - CUIABA 42 RS 148.391,00
TV VILA REAL - RECORD 15| 18] 17
A NOTICIA DE FRENTE 3 798,00| R$ 2.394,00
FALA BRASIL 3 599,00 RS _ 2.607,00
HOJE EM DIA 7 4 1.259,00( RS 5.036,00
CADEIA NELES 3 4.927,00f R$ 14,781,00
JORNAL DO MEIC DIA 3 2.564,00] R§ 7.682,00
BALANCO GERAL MT TARDE VT 30" -A 1 2 3.760,00] R§ 7.520,00
CIDADE ALERTA MT 1 4 3.458,00] R$ 13.832,00
JORNAL DA RECORD 2 4.781,00] RS 8.562.00
NOVELA "CORACAQ MAE" 2 3.716,00] R$ 7.432,00
REVISTA SERTANEIA 4 2.672,00] RS 10.688,00
DOMINGO ESPETACULAR 4 4.965,00] R$ 19,860,00
SUBTOTAL TV VILA REAL - RECORD 34 RS 101.494,00
=0 |
TV SBT 15[ 18] 17
SBT COMUNIDADE 1 4 2.741,00| RS 10.984,00
PRIMEIRO IMPACTO E 7 720,00 RS 5.040,00
SBT BRASIL 3 5.255,00] RS 15.765,00
NOVELA NOITE VT 30" [l 4 6.254,00] R 25.016,00
PROGRAMA DO RATINHO e 1 3 4.022,00| R 12.086.00
CINEMA EM CASA 4 2.112,00 R! 8.448,00
DOMINGO LEGAL 2 2.342,00] R§ 5.684,00
|SBT SPORTS 2 1.183,00| RS 2.386,00
SUBTOTAL TV SBT 29 RS 85.249,00
TOTAL TV 193 R$ 662.432,00
= MARG0/2026
RADIO 1° ETAPA PECA 7l 8] 810]11]12]13]14]15] 1617 221 23] 24| 25] 28 cw_mw%o CUSTOTOTAL
Q Dis|TiQlQlS|S|DISI|T DIS|T Q
RADIO GAZETA 7] 8| 8] 8| 8]l 7] 7 52250 | RS 27.692,50
RADIO CENTRO AMERICA ol of a] 9| 9] 9] @ 192,75 R$ 12.143,25
RADIO VILA REAL 8l o o 8| 8] 8] 8 529,10 | RS 30.687,80
RADIO BAND SPOT 15"-B ANEERERERE 122,64 | R$ 7.726,32
|RADIO NAZARENO 10] 10/ 10[ 10 10 10[ 10 3029 | RS 2.120.30
RADIO JOVEM PAN CUIABA 8| 8| 8] 8] 8| 8] 8 196,01 | RS 10.976.56
RADIO NATIVA sl 8| 8| 6] 6| 6| & 247,00 RS 10.374.00
|SUBTOTAL RADIO MARCO 1° ETAPA RS 101.720,73
= MARGCO/2026 CUSTO
RADIO 2° E 3° ETAPA PEGA iTs 5 S EGED cz_;qx,o CLSTO TOTAL
Qla S DIS|T
SPOT 30"-D 1 1 760.10] R$ 5.320.70
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SPOT 30" -E A 1 i 1 1 1 1 7] R$ 760,10 | RS 5.320.70 |
RADIO GAZETA SPOT 30" -F 1] 1 1 1 1 1 1 7| RS 760.10| RS 532070
N— qmmwmw,ﬁx? 10 10| R$  1.52020| R§ 15.202,00
SUBTOTAL VEIGULO 31 3.800,50 31.164,10
SPOT 30"-D 1 1) 1) 1] 11 1 11 11 1] 11 1 11 1 13| R§ 25700| RS 3.341.00
SPOT 30"-E 11 10 40 1 1] 1 11 11 1] 1 1 1] % 13| R$ 257.00| RS 3.341,00
RADIO CENTRO AMERICA SPOT 30" - F 1 1 1 1] 1 1 1] 1] 1] 1 11 13| R$ 257,00 | R$ 3.341,00
ammww_usc% i 10 10| RS 523,00 | RS 5.230,00
[SUBTOTAL VEIGULD = o] 1294,00 15.253,00
SPOT 30"-D 2] 3 2 2 2 2 p 2 17| RS 891,00 | RS 11.762.30
RADIO VILA REAL [ SPOT 30" -E 2] 3 2 2 2 2 : 2 17 91,801 RS 11.762.30
SPOT 30"-F 2] 3 2 2 2 2 2 Z 17] RS 69180 | RS 11.762.30
|SUBTOTAL VEIGULO 51 2.075,70 35.288,90
SPOT 30"-D 4] 7 7 7 7 7 7 7 53| R§ 15330 | RS 812490
RADIO BAND SPOT 30" -E al 7 7 7 7 7 7 7 53| RS 15330 | RS 112490
SPOT 30°-F al 7 7 7 7 7 7 7 53] R$ 15330 RS 3,124,950
[SUBTOTAL VEICULO 159 459,90 24.374,70
|_SPOT 30°-D 3] 3] 3] 3] 3] 3] 2 g 3 3] 2] 2] 3] 3 47| RS 37.38| RS 1.756,86
SPOT 30" -E 3| 3] 3| 3| 3| 3| : i 3 3| 2 2| 3| a 47| RS 37,38 | RS 1.756.86
RADIO NAZARENC SPOT30'-F mqu 3| 3] 3| 3] 2 3 3] 3| 2| 2] 3] 3 47| RS 3738 RS 1.756.86 |
TESTEMUNHAL
1.4 14,30
30"-C 10 10| RS 6143 | RS
[SUBTOTAL VEICULO 181 173,57 5.834,88
SPOT 30"-D 2] 3 3 3 3 3 3 3 23| Rs 24501| RS 568523
RADIO JOVEM PAN CUIABA SPOT 30" -E 2] 3 3 3 3 3 3 3 23| R 4501 | RS 5.635.23 |
SPOT 30" -F 2[ 3 3 3 3 3 3 3 23| RS 24501 | RS 5.635.23
[SUBTOTAL VEICULO [0 735,03 16.905,68
SPOT 30"-D 2 i 2 2 1 1 1 1 12| R§ 30900 R$ 3.708.00 ] (3}
RADIO NATIVA SPOT30°-E 2l 2l |2 1 1 1 1 RS 30900[RS  3.708.00) N
“SPOT30"-F 2| 2 2 1 1 1 1 RS 309001RS __3.708,00
[SUBTOTAL VEICULO 2 927,00 11.124,00
[SUBTOTAL RADIO MARGO 2° E 3° ETAPA Bat RS 139.993,.27
ABRIL/2026 CUSTO TOTA
RADIO 3* ETAPA PECA [ 2] 3] 4] 5] 6] 7] 8] o[i0| 1] 1z] I3[ 14| 15] 18] 17] 18] 18] 20] 21 22] 23] 24] 25] 6] 27| 28| 2L 30] | WNSERGOES |  yyramio Custo
alalsis|pls|Tlalals|siols|T|olals|s|pl[s|Tlalals|s[pis[T|qQla =
SPOT 30"-D 1 1 1 1 1 1 1 i 1 11 R 760,10 | RS 361,10
RADIO GAZETA SPOT 30" -E 1 1 1 1 1 1 1 1 1 11| RS 760,10 | RS 361,10
SPOT 30" -F q 1 1 1 1 1 1 1 1 11| R$ 760,10 | RS §.361,10]
SUBTOTAL VEICULO 33 2.280,30 26.083,30
SPOT30"-D | 2] 2] 2 2] 2[ 2] 2] 2 2] 2] 2] 2] : 2] 2] 2] 2 2] 2] 2 42| RS 257.00] R§ 0.794.00
RADIO CENTRO AMERICA SPOT30°-E | 7 2 2| 2| 2| 2] 2 2| 2] 2| 2[ 2 2[ 2] 2| 2 2| 2| 2 42| R 257 00| RS 0.794.00
SPOT30'-F | 2| 2] 2 2| 2| 2 2[ 2 2| 2] 2] 2 2 2] 2] 2 2] 2 2| 2| 3 42| R 257,00 | RS 0.794,00
SUBTOTAL VEICULO 126 771,00 32.382,00
SPOT30"-D 1 1 1 1 1 1 i 1 1 1 i 12| Rg 69190/ RS 830260
RADIO VILA REAL SPOT30"-E 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12| R 691,90 RS 8,302,80 |
I SPOT30"-F 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12| R$ B9190|R$ 830280
SUBTOTAL VEICULO 3 2.075,70 24.908,40 |
SPOT 30" - D E 6 B8 8 B 8 B B 60| RS 15330 RS 9.198,00
RADIO BAND SPOT 30 -E 8 @ 8 6 8 B 8 B 50| RS 15330 RS 9.198,00
. SPOT30°-F 6 5 & 8 6 5 B 8 5 50| R$ 15330 R$ — 9.198,00]
SUBTOTAL VEICULO 180 459,90 27.594,00
SPOT 30"-D 8] 6] 6] 3] 3] 6] 6] 6] 6] o] 3] 3] 6] 8] 6] 6] 6] 3] 3] 6] 6] 6] B8] 6] 3] 3| 6] 6] 6 150] R$ 3738 | RS 5.607.00
RADIO NAZARENO SPOT30°-E | 8| 6| 6] 3| 3| 6] 6] 6| 6] 8] 3] 3| 6| 6| 6] 6| 6| 3| 3| 6| 6| 6| 6| 6] 3| 3] 6 6] & 150 RS 3738 | RS 5.607.00
— SPOT 30"-F 6| 6] 6] 3| 3] 6| 6] 6| 6 8] 3] 3] 6] 6] 6] 6] 6] 3] 3] 6] 6] 6] 6] €] 3] 3] 6] 6] 6 150] RS 3738 | R$ 5.607.,00
SUBTOTAL VEICULO 450 112,14 16.821,00
SPOT30°-D | 2 z 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 26| RS 24501 | R§ 6.370.26
RADIO JOVEM PAN CUIABA SPOT30°-E | 2 2 2 2 2 F 2 2 2 2 2 2 2 26| RS 24501] RS 6,370.26
SPOT30-F | 2 2 2 2 2 . 2 2 2 2 2 2 2 26| RS 245011 RS 6.370.26
SUBTOTAL VEIGULO 78 735,03 19.110,78
SPoT30°-D [ 2] [ 20 [ T2 T2 Tl [ T4 Tl [ T T4 [a T [ T T | 18] R$ 309,00 RS 5.562.00




RADIO NATIVA SPOT 30" -E | 300,00 RS 556200

SPOT30"-F | 309,00 R§ 5.562,00

SUBTOTAL VEICULO 927,00 16.686,00

SUBTOTAL RADIO ABRIL 3° ETAPA RS 162.585,48
RADIO 4° ETAPA 1 2] 3] 4] 5] 6] 7 27|28 |31
s[s|pls|Tlala ala D

RADIO GAZETA 6l 3| 3] 6| 8] & 30 760,10 RS 22.803,00

RADIO CENTRO AMERICA 6] 3| 3/ 6| 8] & 30 25700 RS 7.710.00

RADIO VILA REAL 8| 3| 3] 8] 8] 8 30 891,80 RS 20.757.00

[RADIO BAND SPOT30"-D | 8| 4] 4] 8] 8] & 40 153,30 | RS 6.132,00

RADIO NAZARENO 6] 3] 3| 6] 8] & 30 3738 | R$ 1.121.40

RADIO JOVEM PAN CUIABA 6] 3] 3] 6| 6] 6 30 24501 RS 7.350,30

6| 3] 3[ 6] 8] & 30 30200 R$ 9.270,00

220 RS — 76.143.70

2128 RS 479.443,18

i
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MARG0/2026 CUSTO
OOH 1° E 3 ETAPA PEGA Tz Al e T El e o123 4] i5] 6] 17] 1] 18] 20] 21| 22] 23] 24| 2] 26[ 27 ] 28] 28] 30[31| INSERCOES |  \yyrario CUSTOTOTAL
DlsiTlolels|sipls|tlalalsis|olsliTlelalsis|ols{Tlalals{sIDISIT
MIDEX MIDIA EXTERIOR OUTDOOR - L PERIODO BI-SEMANA 14: 23/03 A 06/04 40 . w .“um.% . d.uww.u“
[FLIX MEDIA - CINEMA CUIABA SHOPPING PANTANAL i : 8 salas 383, _ ©.383,00 |
[FLIX MEDIA - CINEMA SHOPPING 3 AMERICAS GIREMCIT e s PERIODO CINE SEMANA: Baubuzoumn&wm F Ssalzs] RS 9.363.00 | R $.383,00
FLIX MEDIA - CINEMA ESTACAO CUIABA PROJEGAO DE VIEWS: 2.535 - CUSTO POR VIEW: R§ 11,10 7eales| RS 9.363.00 | R 9.383,00
Ll o] 2 26.149,00 28.149,00
JC MIDIA E COMUNICAGAO - Ed. Bravie 3 s_m%w.%o RS  2.000.00 | RS 2.000,00
JC MIDIA E COMUNICAGAO - Ed Vox 3 5__&38 RS  2.000,00 [ RS 2.000,00
JC MIDIA E COMUNICAGAO - Ed Splendare 416188000 oo 700,00 | RS 2.700,00
JC MIDIA E COMUNICAGAC - Golabeiras Shopping 316la8/4.500| pg 250000 | RS 2.500,00
JC MIDIA E COMUNICAGAO - Academia Body Tech 1 ,_o_n 1500 ps 300000 | RS 3.000,00
JC MIDIA E COMUNICAGAO - Ed Concorde 41elas/B.000| pe 448500 | RS 4,485,00
LED INDOOR 3 Talas/6.000
) z 4.253,00 | R$ 4.253,00
JC MIDIA E COMUNICAGAO - Ed Eca Vita 100 PERIODO: 08/03 a 07/04 wooetd i
JC MIDIA E COMUNICAGAO - Ed Alvorada 6 J_Em.os RS 425300 | RS 425300
JC MIDIA E COMUNICAGAO - Ed SB Tower 6101as/8.000 pe  7.017,00 | RS 7.017.00
JC MIDIA E COMUNIGAGAO - Ed Advanced Businass 2 s__mwa.go RS 672700 | RS 6.727.00
JC MIDIA E COMUNICAGAO - Ed Torres de S. Georges i 218las8.000) pg  31g9,00 | RS 3.189,00
JC MIDIA E COMUNICAGAO - Ed Jd. D'América 3 iE».moo— R$  2.44500 | RS 2.445,00
JC MIDIA E COMUNICAGAQ - Cond. Citta Dei Fiore 2 _m._Ba.So RS 127500 | R§ 127500
SUBTOTAL VEICULO 54,500 35.824,00 45.824,00
SUBTOTAL OUT OF HOME MARGO RS 137.873,00
cUsSTO .
OOH/MIDIA ALTERNATIVA 3° ETAPA PEGA INSERGOES CUSTO TOTAL
: UNITARIO
MIDEX MIDIA EXTERIOR OUTDOOR -L 0| 160000 84.000,00
VAMOS BUSDOOR__ BUSDOOR - M | 30| RE _ 894.00 | RS 26.820,00
VAMOS BUSDOOR - SEAT INDOOR (ASSENTO) SEAT _ﬂoooz = 30| R§ 74500 [ RS 22:350,00
[SUBTOTAL VEICULO %0 1639.00 45.170,00
= ANA E 9.383,00
i zmmﬁ m_zmﬁ mm;&» L CINEMA VT 30" 4 PERIODO CINE SEMANA: 02/04 A 08/04/2026 Bsates B w wmw% wM 9.383,00 |
FLIXMEDIA - CINEMA SHOPPING 3 AMERICAS I PROJE VIEWS: 2,535 VIEW: RS 11,10 fealas RSS90 .
FLIX MEDIA - CINEMA ESTACAO CUIABA OJECAO DE 1 2.535 - CUSTO POR VIEW: : 7 salas| RS 9.383,00 | R$ 9.383,00
SUBTOTAL VEICULO 23 25.149,00 38.149,00
MIDIA MATO GROSSO - LED AV, FERNANDO CORREA, 1 painel RS 270000 | RS 2,700,00
FRENTE AO DELCAS HOTEL
MIDIA MATO GROSSO - LED AV. MIGUEL SUTIL, 0 2.700,00
ROTATORIA SANTA ROSA | 1 painel| RS 2.700,06 RS
w:u..» MATO oxc%mo - %c AV, JOSE MONTEIRO DE PERIODO:31/03 A 29/04/2026 1painel] R$  2.700,00 | RS 2.700,00
|FIGUEIREDO, PROXAPRACABDEABRIL |
LED 15"-0 TOTAL INSERGCOES POR PAINEL POR DIA: 266
MIDIA MATO GROSSO - LED AV. PRESIDENTE MARGUES : i 700,00 | R 270000
COM AV, GETULIO VARGAS TOTAL INSERGOES POR 30 DIAS: 47.880 1painel| R$ 270000 | RS
MIDIA MATO GROSSO - LED AV. XV DE NOVEMBRO. i R 2.700.00
CENTRO SUL, COM AV. PRAINHA 1 painel| RS 2.700,00 3
MIDIA MATO GROSSO - LED AV. MATO GROSSO, ARAES, i 00,00 | RS 2.700,00
INICIO DA AV, DO CPA 1 painel| R$  2.700,
SUBTOTAL VEICULO B 16.200,00 16.200,00
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Gk EETATER SHOPPING PANTANAL - PERIODO: 01 A 20/04/2026

ANCAR DAMA LTDA - PANTANAL SHOPPING purpehisachiiggn MEGA BANNER 1 - ASA NORTE - VAO DA PRAGA DE ALIMENTAGAO

) MEDIDAS: 2,20X3,90 - TECIDO TENSIONADO 1 14.000,00 14.000,00
[SUBTOTAL OUT-OF-HOME ABRIL SET I ] EEEEEEEEE 130 RS 171.519,00
TOTAL OUT OF HOME 1° E 3° ETAPA RS 309.492,00

FORMAS INOVADORAS 1° A 4° ETAPA = INSERGOES CUSTO CUBTOTOTAL
eh UNITARIO
VIRA CLICK
REELS 15'E
META ADS FACEBOOK E INSTAGRAM CARDS COM yaerias| ke 16145 | Rs 30,000,00
OBJETIVO: ALCANCE/TIPO DE COMPRA CPM CONTAGEM PERIODO: 0803 A 18/03
REGRESSIVA | -
GOOGLE PROGRAMATICA DISPLAY BANNERS 873.362| R$ 2200 | RS 19.989.99
LOBJETIVO: ALCANCE/TIPO DE COMPRA CPM DISPLAY
META ADS FACEBOOK E INSTAGRAM CARD - 300.597| R$ 1815 | RS 499999
OBJETIVO: AL CANCE /TIPO DE COMPRA CPM LANCAMENTO
META ADS FACEBOOK E INSTAGRAM PERIODO: 15/03
OBJETIVO: VISUALIZAGAO DE VIDEO /TIPO DE COMPRA |  REELS 60" 62.500{ RS 008 | R$ £.000,00
CPV
CARD
META ADS FACEBOOK E INTAGRAM 186867 018 | Rs 30,000,086
OBJETIVO: ENVOLVIMENTO/TIPO DE COMPRA GPE m%qqnﬂwmm 867 RS
META ADS FACEBOOK E INSTAGRAM g =
OBJETIVO: VISUALIZAGAO DE VIDEO/TIPO DE CoMPRA | REELS 60"E PERIODO: 16/03 A 29/04 500.000| RS 008 | Rs 40.000,00
ooy STORY 15
GOOGLE PROGRAMATICA DISPLAY BANNERS 1.310.043| R$ 2290 | RS 29.999,98
|OBJETIVO: AL CANCE /TIPO DE COMPRA CPM DISPLAY
CARD
META ADS FACEBOOK E INTAGRAM ESTATICO, oDO: 08/05 186.667| RS 018 | Rs 30.000,06
OBJETNVO: ENVOLVIMENTO /TIPO DE COMPRA CPE REELS45"E PERI EOI0BA
e STORY 15"
SUBTOTAL FORMAS INOVADORAS RS 180,000,08
RS 190.000,08
. _MARGO/2026 cusTo
MIDIA IMPRESSA 2° ETAPA PECA ] 71 B[ [ae] 12| i3] 4] 15] 16]17] 18] 18] 20 21] 22| 23] 24| 26] 26] 27] 28] 29[ 30] 51| INSERCOES | |, uramio CUSTO TOTAL
a s|p|s|Tlalals|s|ols|T|alals[s|o[siT[alals|s|D|S

JORNAL ESTADAD MATO GROSSO mmuwm%_mz d 1| r$ 27.03000 | RS 27.030,00
SUBTOTAL MIDIA IMPRESSA MARGO 1 RS 27.030,00
TOTAL MIDIA IMPRESSA 2° ETAPA 1 RS 27.030,00
TOTAL INVESTIMENTO MIDIA RS 1668.397,26
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A A

T —— SHOPPING PANTANAL - PERIODO: 01 A 2910412026 _
ANCAR DAMA LTDA - PANTANAL SHOPPING e MEGA BANNER 1 - ASA NORTE - VAO DA PRAGA DE ALIMENTAGAQ S 14,00000
: MEDIDAS: 2,20X3,90 - TECIDO TENSIONADO 1 14.000, T Fn
SUBTOTAL OUT-OF-HOME ABRIL ElEEEEEEE e SRR RS 130 RS TR
“TOTAL OUT OF HOME 1° E 3° ETAPA RS 309.482/
g MARGOI2026 cusTo
s
PORNBE MONAnORAS v AT ETTA PEGA  [TTZIEIEl5 8716 0 o[ i[12[1a]74] 5] 16] 17| 18] 18] 20] 21 22| 23] 24| 26| 26| 27| 28] 201 30[31| INSERGOES |  \;irapio CUSTOTOTAL
VIRA CLICK Dis|Tlolols|s|olsltlalals|siols|Tlolalslsipis|Tiolais[sIDISIT :
REELS 15'E
META ADS FACEBOOK E INSTAGRAM CARDS COM 1.857.585| RS 1815 | R$ 30.000,00
OBJETIVO: ALCANCE/TIPO DE COMPRA CPM CONTAGEM PERIODO: 08/02 A 15/03
REGRESSIVA |
GOOGLE PROGRAMATICA DISPLAY BANNERS 872362 RS 2290 | RS 19.989,99
|OBJETIVO: ALCANCE/TIPO DE COMPRA CPM DISELAY -
META ADS FACEBOOK E INSTAGRAM CARD - 200.597| RS 16.15 | RS 499999
WETA ADS FACEBOOK E INSTAGRAM . PERIODO: 15/03
OBJETIVO: VISUALIZAGA DE VIDEO /TIPO DE COMPRA |  REELS 60" 62.500| RS 0.08 | RS 5:000,00
CPY
META ADS FACEBOOK E INTAGRAM mm._wwm,%o_m e 048 | RS 30.000,08
OBJETIVO: ENVOLVIMENTO/TIPO DE COMPRA CPE pe e
META ADS FACEBOOK E INSTAGRAM = .
OBJETIVO: VISUALIZAGAO DE VIDEO/TIPO DE COMPRA m%qwo_.mwwum PERIODO: 16/03 A 20104 500.000| RS 008 | RS 40.000.00
cPY
GOOGLE PROGRAMATICA DISPLAY BANNERS 1.310.043| R§ 22,90 | R$ 29.999,98
|OBJETIVO; ALCANCE /TIPO DE COMPRA CPM DISPLAY
CARD ™
META ADS FACEBOOK E INTAGRAM ESTATICO, % 08/05 166.667| RS 018 | R$ 30.000,08 o
OBJETIVO: ENVOLVIMENTO /TIPO DE COMPRA CPE REELS 80" E PERIODO: 01/05 A
- STORY 15"
SUBTOTAL FORMAS INOVADORAS MARGO A MAIO _3 ﬁﬁz
To INOVADORAS 1° A 4° ETAPA RS 000,08
026 CUSTO 1
MIDIA IMPRESSA 2° ETAPA PEGA 1]2]al4]s]el[7]e][s[io[11]1z ._ﬁﬂEmoa 7T18] 18] 20]21] 22| 23] 24| 25| 26] 27] 28] 29]30] 31] INSERGOES | |\ rArio CUSTO TOTAL
DisiTlolals|s|pislTlalals Tlolals|s|pls(TlolalsS|[s|[D[S[T
JORNAL ESTADAQ MATO GROSSO ANUNCIO 1| R$ 27.030,00 | RS 27.030,00
I BCOLX53CM 3 27.030,00
|SUBTOTAL MIDIA IMPRESSA MARGO : = ]
TOTAL MIDIA IMPRESSA 2° ETAPA 1 R§ 21.030,00
TOTAL INVESTIMENTO MIDIA RS 1668.397,26
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